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CONVENIO ENTRE TURISME COMUNITAT VALENCIANA Y LA ASOCIACION
EMPRESARIAL VALENCIA PREMIUM, PARA PROMOVER ACCIONES DE TURISMO
EXCELENTE EN LA COMUNITAT VALENCIANA DURANTE E1 ANO 2026.

De una parte, Marfa Angela Cano Garcia, Consellera de Industria, Turismo, Innovacién y Comercio y
Presidenta de Turisme Comunitat Valenciana, en virtud del que se dispone en el Decreto 17/2025, de 3
de diciembre, del Presidente de la Generalitat, por el cual se nombra las personas titulares de las
vicepresidencias y de determinadas Consellerias (DOGV num. 10253 de 3/12/2025, y en el articulo 1, 4
y 5 del Decreto 54/2026, por el cual se aprueba el reglamento organico y funcional de la Conselleria de

Industria, Turismo, Innovacion y Comercio.

Interviene en este acto en nombre y representacion de la citada entidad de derecho publico, entidad
adscrita a la Conselleria de Innovacion, Industria, Comercio y Turisme, con personalidad juridica propia,
que se regula por el que se dispone en el articulo 12 de la Ley 15/2018, de 7 de junio, de la Generalitat, de
turismo, ocio y hospitalidad de la Comunitat Valenciana, y por el que se dispone en el Dectreto 7/2020, de
17 de enero, del Consell, de regulacién de los érganos para la coordinacién de la acciéon turistica y del
organismo publico para la gestion de la politica turistica (DOGV 29/01/2020).

El domicilio de la referida entidad de derecho publico, a efectos del presente documento, es lo situado
Ciudad Administrativa 9 de Octubre, torre 2, C/ de la Democracia, 77. 46018 — Valéncia.

Su legitimacion y representacion para este acto deriva del que se establece en el articulo 13.4 de la Ley
15/2018, de 7 de junio, y en el apartado 2, letra d), del articulo 31 del Decreto 7/2020, de 17 de enero, del
Consejo, en la virtud del cual la presidenta de Turisme Comunitat Valenciana ejercera la representacion

permanente de esta entidad en la firma de convenios.

Y de la otra, Carlos Boga Gonzalez, presidente de la Asociacién Empresarial Valencia Premium (de ahora
en adelante, la Asociacién), que actia en nombre y representacion de esta. La mencionada asociacién tiene
su domicilio en la calle Turia, 67, pta.4, 46008-Valencia, con CIF G-98592934, sus estatutos fueron
depositados en la oficina de depdsito de estatutos el 27 de febrero de 2024 con el nimero de depdsito:
983. Su legitimacién y representacién para este acto se deriva de su condicion de presidente, en virtud del
nombramiento efectuado en la reunién de la Asamblea de la mencionada Asociacién de fecha 24 de
noviembre de 2025, y autorizado para subscribir el presente convenio por acuerdo de la asamblea general
de fecha 11 de junio de 2026.

Las partes, segin intervienen,



EXPONEN

1r. Turisme Comunitat Valenciana tiene, a su cargo, el impulso y la ejecucién de la politica turistica de la
Generalitat en relacién con la promocién de la calidad y la innovacién, el desarrollo, la mejora, la
informacién y la difusién del sector turistico valenciano, y potencia esta oferta, por medio del apoyo a la
comercializacion, la informacién y la difusién del producto turistico de la Comunitat Valenciana, y en
general, a la realizacién de las actividades necesarias para una mejor promocion de la oferta turistica de la
Comunitat Valenciana.

2n. Turisme Comunitat Valenciana establece que sus programas y actuaciones tienen que estar orientados,
entre otros objetivos, a comunicar positivamente la imagen turistica de la Comunitat Valenciana y sus
diferentes destinos turisticos y facilitar la comercializacion de los diferentes productos turisticos entre los

cuales se encuentra el turismo cultural.

3r. El Plan estratégico de subvenciones de la Consellerfa de Innovacién, Industria, Comercio y Turismo
de la Generalitat, para el periodo 2024-2026, aprobado por resoluciéon de 21 de mayo de 2024 tiene como
objetivo estratégico mejorar el posicionamiento de la Comunitat Valenciana en los mercados turisticos,
incrementar la competitividad de la oferta turistica valenciana, desestacionalizar, diversificar o fidelitzar la
demanda turistica, fomentar la investigacion, la innovacién y el conocimiento aplicado al turismo, as{ como
promover la responsabilidad social de la actividad turistica. La subvencién que se regula mediante este
convenio se encuentra incluida en el Plan estratégico de subvenciones mencionado. Las bases reguladores
de la subvenciéon contribuyen al desarrollo de los objetivos establecidos en el plan estratégico, porque la

propuesta combina actuaciones de marketing-publicidad, con otras que se basan en la asistencia a ferias.

4t.La Asociaciéon Empresarial Valencia Premium la conforman un grupo de empresas turisticas el objetivo
de las cuales es consolidar el proceso de posicionamiento internacional de la Comunitat Valenciana como
destino Premium, a través de la implementacién de acciones de notoriedad y de comunicacién, asi como
acciones de comercializacion de sus principales productos en los mercados objetivos, que contribuyan a la
desestacionalizacion del destino y favorezcan la oferta premium mediante el posicionamiento de productos
relevantes como la gastronomia, la cultura, el golf, etc.

Entre las acciones que anualmente realiza la asociacién, hay que destacar:

. Asistencia a ferias y workshops internacionales de turismo.

. Presentaciones del destino a operadores o medios de interés.

. Realizacion de viajes de familiarizacion con operadores turisticos de los mercados de
interés.

. Realizacion de viajes de prensa con medios nacionales y/o internacionales.

Es necesario implementar acciones de notoriedad, asf como acciones de comunicacion y comercializacion
de sus principales productos, diversificar los valores del destino a través del refuerzo del posicionamiento
de productos relevantes; golf, gastronomia, 6pera, cultura, etc. mantener un proceso de comunicacion
continuada con los operadores y prescriptores del producto Premium vy, tanto a nivel nacional como
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internacional, aumentar la colaboracién entre la oferta Premium de la Comunitat Valenciana que permita
consolidar una oferta singular, dindmica y competitiva.

5é. Nos encontramos ante un supuesto de subvencién en régimen de concesién directa previsto en el
articulo basico 22.2.a) de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones, y en el correlativo
articulo 168.1.A) de la Ley 1/2015, de 6 de febrero, de la Generalitat, de hacienda publica, del sector
publico instrumental y de subvenciones, en tanto se trata de una subvencion prevista nominativamente en
la Ley 4 /2026 , 22 de julio, de presupuestos de la Generalitat para el ejercicio 2026.

Por lo expuesto, y como Turisme Comunitat Valenciana tiene interés a colaborar en el objetivo de las
dichas actuaciones de promocién del turismo excelente, las partes otorgantes consideran conveniente la

firma del presente convenio, basindose en las siguientes

CLAUSULAS

PRIMERA. OBJETO DEL CONVENIO

El presente convenio tiene por objeto articular la linea de subvencion prevista en la Ley 4/2026, de 22 de
julio, de presupuestos de la Generalitat para el 2026, a favor de Valencia Premium as{ como promover
acciones de turismo excelente en la Comunitat Valenciana, segun las actividades que se desarrollan en la
clausula segunda y gastos subvencionables contemplados en la clausula cuarta, que resultan necesarios para
su consecucién, correspondiendo de manera indudable a las citadas actuaciones, y en el plazo establecido,
conforme al que se dispone en el articulo 31 LGS.

SEGUNDA. OBLIGACIONES DE LA ASOCIACION
Corresponde a la asociacién el cumplimiento de las obligaciones siguientes:

A) Realizar las actuaciones correspondientes al objeto del convenio que se detallan en el proyecto
presentado, y que consisten a llevar a cabo acciones de comercializacién y difusioén para consolidar el

proceso de posicionamiento internacional de la Comunitat Valenciana como destino Premium.

Estas actuaciones se resumen en el cuadro siguiente con los costes correspondientes:

PRIMERA CUENTA JUSTIFICATIVA (hasta el 30 CON IVA SIN IVA
de septiembre)
ACCIONES DE MARKETING:
- FERIAS, WORKSHOPS Y  MISIONES 17.320 € 14314 €
INTERNACIONALES

- FAM TRIP




- NETWORKING 160 € 132 €
- MARKETING 8.200 € 6.777 €
24.320 € 20.099 €
GASTOS ADMINISTRATIVOS 13.000 € 10.744 €
TOTAL 63.000 € 52.066 €
SEGUNDA CUENTA JUSTIFICATIVA (hasta 31 de CON IVA SIN IVA
diciembre)
ACCIONES DE MARKETING:
-FAM TRIP 2.000 € 1.653 €
- -FERIAS WORKSHOPS Y MISIONES 3.000 € 2479 €
INTERNACIONALES
-NETWORKING 3100 € 2560 €
-MARKETING 3.400 € 2810 €
GASTOS ADMINISTRATIVOS 3.500 € 2.893 €
TOTAL 47.000 € 38.843 €
TOTAL CONVENIO 110.000 € 90.909 €

Estos importes maximos previstos por cada linea vinculan a la entidad subvencionada y por tanto
constituyen el limite maximo subvencionable por cada una de ellas. Sin embargo, las subpartidas de cada
linea se podran compensar entre si, siempre que correspondan a la misma cuenta justificativa, se ajusten
estrictamente al objeto de la subvencidn, se realice en el plazo de ejecucion fijado y se cumpla lo establecido
en el articulo 31 de la Ley General de Subvenciones. Quedan exceptuados los gastos administrativos, que
no se podran compensar con el resto de las lineas.

Las actuaciones previstas podran adaptarse para contemplar las circunstancias excepcionales surgidas por
pandemias internacionales, conflictos bélicos o catastrofes de caracter natural, siempre que no afecto la
finalidad de la linea nominativa de subvencién ni su importe total, y con la solicitud previa de la entidad
beneficiaria, para su autorizacion por la Direccién de Turisme Comunitat Valenciana.

ACTUACIONES A REALIZAR POR VALENCIA PREMIUM
PARTICIPACION EN FERIAS, WORKSHOPS Y MISIONES INTERNACIONALES
Valencia Premium estara presente a lo largo de 2026 en ferias nacionales e internacionales, workshops,

jornadas comerciales y encuentros profesionales vinculados a la promocién y comercializacién de la
Comunitat Valenciana como destino turistico de excelencia, as{ como de su oferta Premium y MICE.
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Ademas, acompafiara a organismos como Turisme Comunitat Valenciana y Turespana en diferentes
acciones y misiones internacionales de promocién de la Comunitat Valenciana, con el objetivo de reforzar
la presencia del destino en mercados estratégicos y generar nuevas oportunidades para las empresas
asociadas.

Durante el ejercicio se desarrollaran acciones en diferentes mercados internacionales, entre ellos Canada,
Estados Unidos, México y distintos paises europeos, atendiendo tanto a las oportunidades de cada
mercado como a la conectividad y al potencial de comercializacién de la oferta turistica de la Comunitat
Valenciana.

Estas acciones tendrin como objetivo reforzar el posicionamiento de la Comunitat Valenciana en
mercados estratégicos, generar nuevas oportunidades de negocio para las empresas asociadas, establecer
relaciones con agencias especializadas, organizadores de eventos, turoperadores, medios de comunicacién
y otros prescriptores relevantes, as{ como incrementar la notoriedad del destino entre los segmentos de
mayor valor afiadido.

Estas actuaciones permitiran fortalecer las relaciones con agencias de viajes, travel advisors, organizadores
de eventos, empresas del segmento MICE, medios de comunicacién y otros prescriptores internacionales,
favoreciendo al mismo tiempo la colaboracién entre el sector empresarial y las instituciones turisticas de
la Comunitat Valenciana.

La participacion de Valencia Premium se articulara a través de presentaciones de destino, workshops
profesionales, encuentros comerciales y acciones especificas dirigidas a segmentos y publicos de interés,
especialmente vinculados al turismo Premium y MICE.

La participacién en estos encuentros permitird ademas dar visibilidad a la diversidad y singularidad de la
oferta turistica de la Comunitat Valenciana, favoreciendo la captaciéon de nuevos visitantes y eventos
profesionales, asi como el fortalecimiento de las relaciones comerciales ya existentes en mercados
prioritarios.

FERIAS, WORKSHOPS Y MISIONES INTERNACIONALES QUE SE INCLUIRAN EN LA 1°
CUENTA JUSTIFICATIVA:

e FITUR. Madrid. 21 al 25 de enero de 2026.
Participacién en la Feria Internacional de Turismo, uno de los principales encuentros profesionales del
sector turfstico nacional e internacional. Valencia Premium participard en reuniones, encuentros

profesionales y acciones de promocion dirigidas a presentar la oferta Premium de la Comunitat Valenciana
y fortalecer las relaciones con agencias, empresas e instituciones del sector.

o IMEX Frankfurt. 11 al 13 de mayo de 2026

Participacién en una de las principales ferias internacionales especializadas en turismo MICE. La actuacién
estard orientada a mantener reuniones con agencias, meeting planners, organizadores de eventos y



compradores internacionales, con el objetivo de posicionar la Comunitat Valenciana como destino para
reuniones, incentivos y eventos de alto valor afiadido.

e JORNADAS DIRECTAS TURESPANA MERCADO EEUU Y CANADA. Montreal. 11 al 14
de mayo de 2026

Participacién en las jornadas profesionales organizadas por Turespafia dirigidas al mercado
norteamericano. La accién permitird mantener encuentros comerciales con agencias y profesionales de
Estados Unidos y Canada, presentar la oferta Premium de la Comunitat Valenciana y generar nuevas
oportunidades de comercializaciéon en estos mercados.

e MONTREAL | Canada. 3,4 y 5 de junio Participacion en la presentacién del destino Comunitat
Valenciana organizada por Turisme Comunitat Valenciana, incluyendo:

Asistencia al workshop profesional con agentes del mercado canadiense. Organizacién de una cena
privada dirigida a Travel Advisors especializados en turismo de lujo. Organizacién de un desayuno de
trabajo con agencias y profesionales del segmento MICE

o THE MEETING SHOW. Londres. 24 al 25 de junio de 2026

Participacién en el encuentro profesional especializado en el segmento MICE, con reuniones y contactos
con agencias, organizadores de eventos y compradores del mercado britanico e internacional. La
finalidad seré reforzar la presencia de la Comunitat Valenciana en el segmento de reuniones, incentivos y
eventos y favorecer la generacién de oportunidades comerciales para las empresas participantes.

¢ HELSINKI | FINLANDIA. 16 de septiembre Participacion en la presentacion del destino
Comunitat Valenciana organizada por Turisme Comunitat Valenciana, incluyendo:

Asistencia al workshop profesional con agentes del mercado finlandés. Organizacién de un desayuno de
trabajo con agencias y profesionales del segmento MICE.

¢JORNADAS INVERSAS TURESPANA SLOW TRAVEL. Pamplona. 14 al 18 de septiembre

Participacion en las jornadas profesionales dedicadas al producto Slow Travel, mediante encuentros con
agencias y operadores internacionales interesados en experiencias vinculadas a la gastronomia, la cultura,
el territorio, el bienestar y el estilo de vida. La accién permitird presentar la oferta Premium de la Comunitat
Valenciana vinculada a un modelo de viaje experiencial y de alto valor afiadido.

eNAPOLES | ITALIA. 21 DE SEPTIEMBRE Participacién en la presentacién del destino Comunitat
Valenciana organizada por Turisme Comunitat Valenciana, incluyendo:
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Asistencia al workshop profesional con agentes del mercado italiano.

FERIAS WORKSHOPS Y MISIONES INTERNACIONALES QUE SE INCLUIRAN EN LA 2°
CUENTA JUSTIFICATIVA:

e CIUDAD DE MEXICO Y MONTERREY | México (TBC) 5 a 8 de octubre Participacién en las
presentaciones del destino Comunitat Valenciana organizadas por Turisme Comunitat Valenciana,
incluyendo:

Asistencia a los workshops profesionales celebrados en Ciudad de México y Monterrey.
o IMEX América. Las Vegas. 13 al 15 de octubre de 2026

Participacién en la feria internacional especializada en turismo MICE, dirigida principalmente al mercado
norteamericano. Valencia Premium mantendrd reuniones profesionales con compradores, agencias y
organizadores de eventos con el objetivo de promover la oferta MICE de la Comunitat Valenciana y
generar nuevas oportunidades de negocio.

e MIAMI | ESTADOS UNIDOS (TBC). 26 a 29 de octubre Participaciéon en la presentacion del
destino Comunitat Valenciana organizada por Turisme Comunitat Valenciana, incluyendo:

Asistencia al workshop profesional con agentes del mercado estadounidense.

¢ COPENHAGUE | DINAMARCA (TBC). Noviembre Participacién en la presentacién del destino
Comunitat Valenciana organizada por Turisme Comunitat Valenciana.

e IBTM. BARCELONA. 17 al 19 de noviembre de 2026

Participacién en uno de los principales encuentros internacionales del sector MICE, mediante una agenda
de reuniones con hosted buyers, agencias y organizadores de eventos. La finalidad serd reforzar el
posicionamiento de la Comunitat Valenciana como destino MICE vy facilitar contactos comerciales para
las empresas asociadas.

e ILTM. CANNES. 30 de noviembre al 3 de diciembre

Participaciéon en la feria internacional especializada en turismo de lujo, que retne a agencias, travel advisors
y compradores especializados en viajes de alta gama. La accién estara orientada a posicionar la oferta
Premium de la Comunitat Valenciana ante prescriptores internacionales y favorecer su incorporacion a
programas y propuestas de viaje de lujo.



FAM y PRESS TRIPS

Durante 2026, Valencia Premium desarrollara una serie de viajes de familiarizacion dirigidos a agencias de
viajes especializadas, travel advisors, medios de comunicacién y otros prescriptores estratégicos, tanto
nacionales como internacionales.

Estas acciones tendran como objetivo dar a conocer de primera mano la oferta turistica Premium de la
Comunitat Valenciana, facilitando el contacto directo con las empresas asociadas y permitiendo a los
participantes vivir experiencias vinculadas a la gastronomia, la hoteleria, el golf, la cultura, el bienestar,
los espacios singulares y el estilo de vida mediterraneo.

FAM TRIP QUE SE INCLUIRAN EN LA 1* LINEA JUSTIFICATIVA:

® Press Trip Natalia Martinez. 15 de julio de 2026

FAM TRIP QUE SE INCLUIRAN EN LA 2* LINEA JUSTIFICATIVA:

e FAM Trip MICE Lujo. 24 al 26 de noviembre

Viaje enfocado a agencias especializadas en el segmento MICE de lujo. Esta accién se desarrollara en
colaboracion con Global MICE Forums, tras la celebraciéon del foro internacional GMF Euro-American.
Edition, que tendra lugar en Madrid del 22 al 24 de noviembre de 2026. El Fam Trip estara dirigido
principalmente a agencias y compradores de Estados Unidos y Latam

® FAM Trip Leisure Lujo. 29 de octubre

Viaje dirigido a agencias de viajes especializadas en turismo de lujo procedentes de Estados Unidos,
organizado con motivo de su escala en Valencia el 29 de octubre de 2026, en colaboracién con Madrid &
Beyond. La accién permitira mostrar al grupo algunos de los principales atractivos culturales y
gastronomicos del destino mediante una experiencia diseflada para reforzar el conocimiento y la
prescripcién de Valencia en el mercado estadounidense.

ACCIONES DE NETWORKING

A lo largo de 2026, Valencia Premium desarrollara diferentes encuentros profesionales y jornadas de
networking con el objetivo de fortalecer las relaciones entre empresas, generar nuevas oportunidades de
colaboracién y contribuir al crecimiento del ecosistema turistico Premium de la Comunitat Valenciana.

Estas iniciativas estaran dirigidas tanto a los miembros de la asociacién como a profesionales, empresas e
instituciones vinculadas a los sectores del turismo premium, la gastronomia, el golf, la cultura, los eventos
y los servicios de alto valor afadido.
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NETWORKING QUE SE INCLUIRAN EN LA 1* LINEA JUSTIFICATIVA:
® Valencia Premium Talks. 2* Edicién. 16 de junio 2026

Encuentro profesional impulsado por Valencia Premium dirigido a empresas, profesionales y
representantes del sector turistico, con la participaciéon de expertos y ponentes vinculados a ambitos de
interés para el turismo Premium. Su finalidad serd generar conocimiento, favorecer el intercambio de
experiencias y reforzar las relaciones entre los agentes vinculados al sector.

® Encuentro Mujeres Directivas de Valencia Premium. 12 de febrero de 2026

Jornada dirigida a mujeres directivas y profesionales vinculadas a las empresas de Valencia Premium,
concebida como espacio de encuentro, intercambio de experiencias y generaciéon de relaciones
profesionales entre diferentes sectores de la oferta turistica Premium.

® Networking del sector. 1* edicién 2026. 10 de Marzo 2026

Encuentro profesional entre empresas y agentes vinculados al turismo Premium destinado a favorecer el
conocimiento mutuo, detectar posibilidades de colaboracién y generar sinergias entre los diferentes
subsectores de la cadena de valor turfstica.

® Asistencia a encuentros programados por la Asociaciéon Espafiola del Lujo:

o Almuerzos networking, 20 de enero y 1 de julio

O Mesa redonda Luxury y Lifestyle. 5 de marzo

o Encuentro Tourism & Leather ship talks. 14 de abril
O Presentacion conclusiones Estudio de lujo- 15 de abril

La participacién en estos encuentros permitira reforzar la presencia de Valencia Premium en el ecosistema
nacional del lujo, establecer relaciones con empresas y profesionales de otros sectores vinculados al alto
valor afiadido y favorecer la generacién de contactos y oportunidades de colaboracion.

NETWORKING QUE SE INCLUIRAN EN LA 2* LINEA JUSTIFICATIVA:
e 11 Torneo de golf Valencia Premium. Noviembre 2026. Pdte. Lugar

Encuentro profesional que utilizara el golf como elemento de relacién entre empresas, profesionales e
invitados vinculados al tutismo Premium. Su finalidad serd fomentar las relaciones comerciales, favorecer
nuevas conexiones profesionales y poner en valor el golf como uno de los productos turisticos estratégicos
de la Comunitat Valenciana.

® Valencia Premium Talks. 3* Edicion. 10 de diciembre 2026
Nueva ediciéon del encuentro profesional de Valencia Premium, destinada a abordar tendencias y tematicas

de interés para el turismo Premium y a favorecer el intercambio de conocimiento y las relaciones entre
empresas, profesionales e instituciones.



® Asistencia a encuentros programados por la Asociaciéon Espafiola del Lujo.

Asistencia a los encuentros profesionales que se celebren durante el periodo correspondiente a la segunda
cuenta, con el objetivo de mantener la presencia de Valencia Premium en foros especializados y generar
relaciones con empresas y profesionales vinculados al sector del lujo.

o Asistencia Convencién Turespafia. Zaragoza. 20 al 22 de octubre

Participacién en el encuentro profesional organizado por Turespafia, como espacio de conocimiento,
coordinacion y relacién con representantes del sector turistico y de la promocién internacional de Espafia.

ESTUDIO ESTRATEGICO SOBRE TURISMO DE LUJO Y DE ALTO IMPACTO EN LA
COMUNITAT VALENCIANA

Esta actuacion adquiere una especial relevancia por su capacidad para aportar informacién estratégica,
rigurosa y actualizada sobre el posicionamiento actual del destino, los mercados prioritarios con mayor
potencial y las lineas de trabajo necesarias para mejorar la capacidad de atraccién de la Comunitat
Valenciana en este segmento.

El estudio permitira conocer con mayor profundidad el perfil, las motivaciones y los criterios de decision
del viajero de alto valor afiadido, asi como los canales de prescripcién, comercializacion y agentes clave en
los principales mercados emisores. De este modo, se contara con una herramienta estratégica para orientar
de forma mas precisa las acciones de promocién, comunicaciéon y comercializacién, optimizar los recursos
disponibles y reforzar la competitividad de la Comunitat Valenciana como destino premium de referencia.

Este estudio se incluird en la 2* linea de actuacion.
WELLNESS VALENCIA PREMIUM

Valencia Premium impulsard una accidén especifica orientada al posicionamiento de la Comunitat
Valenciana como destino wellness de alto valor afiadido, poniendo en valor aquellos recursos vinculados
al bienestar, la salud, la desconexién, la naturaleza, la gastronomia saludable, el descanso y el estilo de vida
mediterraneo.

Esta iniciativa permitira presentar la Comunitat Valenciana como un territorio especialmente atractivo
para un viajero que busca experiencias personalizadas, espacios tranquilos, alojamientos singulares,
tratamientos especializados, actividades al aire libre y propuestas conectadas con el equilibrio fisico y
emocional. El objetivo sera reforzar la visibilidad de este producto dentro del segmento premium,
especialmente en mercados nacionales e internacionales donde el turismo wellness muestra una demanda
creciente.

La accién podra incluir encuentros profesionales, experiencias de familiarizacién, contenidos de
comunicacién especificos y presentaciones dirigidas a agencias especializadas, travel advisors y
prescriptores vinculados al turismo de lujo, bienestar y lifestyle. A través de esta linea de trabajo, Valencia
Premium contribuira a diversificar el posicionamiento turistico de la Comunitat Valenciana, reforzando su
imagen como destino de calidad, sostenible y capaz de ofrecer experiencias diferenciales durante todo el
afio.
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Esta accion se justificara en la 2* cuenta justificativa.
MARKETING ONLINE

Desarrollo de una estrategia integral de comunicacion digital orientada a reforzar el posicionamiento de la
Comunitat Valenciana como destino turistico Premium en los mercados nacionales e internacionales. La
estrategia combinara la creaciéon de contenidos, la promocién digital y la difusiéon de informacion a través
de diferentes canales online, con el objetivo de incrementar la notoriedad del destino, mejorar la visibilidad
de las empresas asociadas y favorecer la difusiéon y comercializacion de la oferta turistica de la Comunitat
Valenciana.

Como parte de esta estrategia, Valencia Premium llevara a cabo el redisefio de su pagina web, con el
objetivo de mejorar la experiencia de usuario, actualizar la imagen de la asociacién, optimizar la
presentacion de las empresas asociadas y reforzar su funcion como herramienta de promocion del destino.
La nueva web incorporara contenidos actualizados, una estructura mas dinamica y recursos que faciliten
el acceso a la informacién por parte de agencias, profesionales del sector, medios de comunicacién y
potenciales visitantes.

Asimismo, se actualizaran y redisefiaran los materiales y catilogos digitales de Valencia Premium,
adaptiandolos a la imagen y a las necesidades actuales de promociéon de la asociacion y de las empresas que
la integran.

Se desarrollara igualmente un plan de contenidos orientado a la creacién y difusion de articulos, reportajes,
entrevistas, noticias y otros contenidos relacionados con la oferta turistica Premium de la Comunitat
Valenciana y con las actividades desarrolladas por las empresas asociadas. Estos contenidos seran
publicados en la web de Valencia Premium y difundidos a través de los diferentes canales de comunicacion
de la asociacion.

La estrategia digital se apoyard especialmente en plataformas como Linkedln, Instagram y YouTube,
permitiendo alcanzar tanto al publico profesional como al consumidor final interesado en experiencias
turisticas de alto valor afadido.

De forma complementaria, se desarrollaran campafias de publicidad online dirigidas a ampliar el alcance
de los contenidos y acciones de comunicacién, asi como a mejorar la presencia de la Comunitat Valenciana
en mercados y segmentos estratégicos.

Valencia Premium continuard también desarrollando acciones de email marketing mediante el envio
periédico de newsletters segmentadas dirigidas a agencias de viajes, travel advisors, medios de
comunicacién y otros profesionales del sector turistico. Estas comunicaciones permitiran difundir
informacién sobre el destino, las empresas asociadas y las diferentes acciones promocionales desarrolladas
por la asociacion.

El conjunto de estas actuaciones permitira consolidar la presencia digital de Valencia Premium como
plataforma de promocién de la oferta turfstica Premium de la Comunitat Valenciana y generar nuevas
oportunidades de visibilidad y comercializacién para las empresas asociadas.



MARKETING ONLINE QUE SE INCLUIRAN EN LA 1* CUENTA JUSTIFICATIVA:

® Redisenio de catilogos y materiales digitales de Valencia Premium. Actualizacién del disefio y adaptacion
de materiales destinados a la promocién de la oferta Premium de la Comunitat Valenciana ante publicos
profesionales y potenciales visitantes.

® Redisefio y desarrollo de la pagina web de Valencia Premium. Actualizacién de la estructura, disefio,
contenidos y experiencia de navegacién de la web, reforzando su funcién como plataforma de promocién
de la oferta turistica Premium de la Comunitat Valenciana y de las empresas asociadas.

® Creacién y adaptacion de contenidos para web y newsletters. Elaboracién de contenidos informativos y
promocionales relacionados con el destino, las empresas asociadas y las acciones desarrolladas por
Valencia Premium.

® Gestién y dinamizacién de redes sociales.

Planificacién, creacién, publicaciéon y difusion de contenidos en los canales sociales de Valencia Premium,
principalmente Instagram y LinkedIn, con el objetivo de incrementar la visibilidad del destino y de su
oferta Premium.

® Creacion y produccion de contenidos digitales y audiovisuales.
® Campafas de promocion y publicidad online en Instagram y LinkedIn.

Desarrollo de campafias destinadas a incrementar el alcance de los contenidos, acciones y oferta turistica
promocionada por Valencia Premium, mediante la segmentacion de publicos de interés.

® Acciones de email marketing y comunicacion digital dirigidas a pablicos profesionales. Creacién y
envio de comunicaciones segmentadas a agencias, travel advisors, profesionales del sector, medios de
comunicacién y otros prescriptores.

La finalidad conjunta de estas actuaciones serd mejorar el posicionamiento digital de Valencia Premium y
de la Comunitat Valenciana como destino Premium, ampliar el alcance de las acciones promocionales y
facilitar el acceso de publicos profesionales y consumidores a la oferta turistica del destino.

MARKETING ONLINE QUE SE INCLUIRAN EN LA 2* LINEA JUSTIFICATIVA:

Gestién y dinamizacién de redes sociales.

Creacién y producciéon de contenidos digitales y audiovisuales.

Campafias de promocién y publicidad online en Instagram y LinkedIn.

Comunicaciones de email marketing y comunicacién digital dirigidas a publicos profesionales.

Estas actuaciones daran continuidad a la estrategia desarrollada durante la primera linea, asegurando una
comunicacién activa durante el conjunto del ejercicio y permitiendo difundir las acciones, eventos,
misiones internacionales, fam trips y demas iniciativas desarrolladas durante los dltimos meses de 2026.



A)

B)

©)
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Incorporar, en todos los soportes que se realizan, los elementos comunes de la campafia de
promocién turistica de la Comunitat Valenciana, facilitados por Turisme Comunitat Valenciana.
Por parte de Turisme Comunitat Valenciana se ha facilitado la marca Comunitat Valenciana-
Actitud Mediterranea asi como el manual de uso de la marca para su incorporacién por la
Asociacién en todos los soportes de comunicacién, campafias y actuaciones promocionales que
tendran que remitirse previamente a Turisme Comunitat Valenciana para su supervision y
validacién con anterioridad a su realizacion.

Asi mismo se ha adjuntado la marca I’'Exquisit Mediterrani para su incorporaciéon por parte de la
asociacion en todos los soportes de comunicacion vinculados con el producto gastronémico, que

iran siempre acompafante a la marca Comunitat-Valenciana-Actitud Mediterranea.

Comunicar con la suficiente anticipaciéon a Turisme Comunitat Valenciana el calendario de
actuaciones previstas, a fin de efectuar el oportuno seguimiento de estas, y coordinar la

participacion de Turisme Comunitat Valenciana en ellas.

Informar regularmente a Turisme Comunitat Valenciana de la ejecucién y las incidencias, si
hubiera, de las actuaciones que se hayan realizado en relacién con el objeto del convenio.

D) Comunicar a Turisme Comunitat Valenciana, tan pronto como se conozca, la obtencién de

E)

F)

cualesquier subvenciones o ayudas para la misma finalidad, procedentes otras administraciones,
entes publicos o privados.

Impulsar, durante la vigencia del presente convenio, la difusion y la integracién de las empresas
miembros de la asociacion en las diversas lineas de producto de Creaturisme con el fin de conseguir
una amplia representaciéon de empresas asociadas adheridas al citado programa, de acuerdo con las

condiciones y el procedimiento publicado para cada producto en

https://creaturisme.comunitatvalenciana.com.

De acuerdo con el articulo 4 de la Ley 1/2022, de 13 de abril, de la Generalitat, de transparencia y
buen gobierno de la Comunitat Valenciana, tendran que cumplir los obligaciones de publicidad
activa que establece el capitulo II del titulo V de la Ley 19/2013, de 9 de diciembre, de
transparencia, acceso a la informacién publica y buen gobierno, en los mismos terminos que los
sujetos recogidos en el articulo 3 de la mencionada ley y respetando su naturaleza privada y los
finalidades que tienen establecidas.

Las entidades privadas que perciben durante el periodo de un afio natural ayudas o subvenciones
de las entidades recogidas en el articulo 3 de la presente ley en una cuantia superior a 50.000 euros,
o cuando las ayudas o subvenciones percibidas representen al menos el 40 % del total de sus
ingresos anuales, siempre que alcancen como minimo la cantidad de 5.000 euros.

El cumplimiento de estas obligaciones se realizara a través del portal web de la entidad, o bien
utilizando los medios electrénicos de la organizacién, asociacién o agrupacién a la que pueda
pertenecer. En el caso de las entidades recogidas en el apartado 1.b, también podran cumplir sus
obligaciones a través del portal web que ponga a su disposicion la Generalitat.



G)

Las entidades recogidas en el apartado 1.b tendran que publicar la informacién a partir del afio
siguiente a aquel en el que se hayan superado los umbrales establecidos, y tendra que mantenerse
publicada durante cuatro afios naturales.

En este sentido, todo el material grafico y audiovisual publicitario que se realice (carteles, folletos,
pancartas, dvd, cd, etc.) y las inclusiones o menciones que se realizan en las paginas web oficiales
para dar repercusion a las actividades, incluiran, de forma adecuada, el logotipo que Turisme
Comunitat Valenciana facilite.

En todos los caos, todas las partes se facilitardn y se autorizaran mutuamente las marcas y/o logos

con que decidan que se los reconozca graficamente.

Las actuaciones en materia de publicidad institucional tendran que ajustarse a las prescripciones
que sobre la materia contiene la Ley 12/2018, de 24 de mayo, de la Generalitat, de publicidad

institucional para el interés ciudadano y la concepcién colectiva de las infraestructuras publicas.

En este sentido, las campafias institucionales de comunicacién y publicidad tendran caracter
inclusivo y no discriminatorio, y respetaran el derecho de todas las personas a ser destinatarias.
Con cuyo objeto, tendran que garantizar medidas de accesibilidad audiovisual a la informacién

suministrada.

Con caracter general, la contratacién no podra realizarse de manera directa con el medio. Los
contratos que incidan en la difusién internacional y nacional de la Comunitat Valenciana en los
supuestos de publicidad internacional previstos en los apartados a), k) y m) del articulo 2.1, asi
como los referidos a la publicidad a fondo europeos, podran realizarse directamente, después de
la elaboracién de una memoria en la cual se expondran las acciones e impactos previstos.

Los proyectos y actuaciones tendran en cuenta la estrategia de sostenibilidad de la Comunidad
Valenciana con el objetivo que la Comunidad sea lider en materia de sostenibilidad turistica.

Con caracter previo a la firma del convenio, la asociaciéon ha presentado una declaracion
responsable sobre el cumplimiento de las condiciones y obligaciones establecidas en el articulo 13
de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones, y se ha comprobado por la
administracién que se encuentra al corriente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias y

con la Seguridad Social.

H) La asociacién tendra que justificar la subvencion por via telematica a través de las vias de acceso

facilitadas por Turisme Comunitat Valenciana, mediante la presentacion de dos cuentas

justificativos siguientes para el pago de la subvencién:

1. Una primera cuenta justificativa tendra que presentarse por las actuaciones previstas en el cuadro de

desglose de las actuaciones del convenio hasta un importe maximo subvencionable de 63.000,00 € con

fecha maxima de justificacion de 16 de octubre de 2026.
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II. Otra cuenta justificativa tendra que presentarse por las actuaciones previstas en el cuadro de

desglose de las actuaciones del convenio hasta un importe maximo subvencionable de 47.000 €, con

fecha maxima de justificacién de 31 de diciembre de 2026.

Las cuentas justificativas mencionadas tendran que incluir la documentacién justificativa siguiente:

a)

b)

d)

)

Memoria evaluativa de la actividad subvencionada, que tendra que ser la mas completa posible y
que contendra una declaracién detallada de las actividades realizadas que han sido financiadas con

la subvencién, su coste, los resultados obtenidos, asf como un apartado grafico detallado.

Memoria econdmica, y relacion numerada correlativa de todos y cada uno de los documentos
justificativos que se aportan, con especificaciéon al menos de su fecha, la persona o entidad
proveedora, el objeto facturado, el importe total del documento, la base imponible, la fecha del
pago material y, en su caso, el porcentaje imputado a la justificacién de la subvencién. Las facturas
correspondientes a la primera cuenta justificativa tendran que estar pagadas a fecha 16 de octubre
de 2026, mientras que las facturas correspondientes a la segunda cuenta justificativa tendran que
estar pagadas a fecha 31 de diciembre de 2026.

Ala memoria econémica se le tendra que acompanar copia de las facturas debidamente escaneadas,
junto con las 6rdenes de pago y extracto del cargo en la cuenta bancaria de la cual sea titular la

entidad beneficiaria.

Informe de una persona o entidad auditora inscrita como ejerciente en el Registro Oficial de
Auditores de Cuentas dependiente del Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas en los
términos previstos en la clausula quinta de este convenio.

Certificado expedido por la directora ejecutiva de la asociacion con el visto bueno de la presidencia,

acreditativa de los aspectos siguientes:
d.1) Del gasto realizado con la actividad subvencionada.

d.2) De no haber recibido otras subvenciones o ayudas o ingresos, para la actuacion objeto
de este convenio o, en caso de haberlas recibido, tendrd que acreditarse el importte, la
procedencia y la aplicacion de estos a las actividades subvencionadas.

d.3) De no haber incurrido en ninguno de las circunstancias recogidas en el articulo 13 de
la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones.

d.4) De no ser deudor por resolucién de procedimiento de reintegro en materia de
subvenciones tal como recoge el articulo 171.1 de la Ley 1/2015, de 2 de febrero de la
Generalitat, de hacienda publica, del sector publico instrumental y de subvenciones.

Documento de indicadores debidamente cumplimentado



f)

Atendida la naturaleza de los gastos subvencionables, Valencia Premium podra concertar con
terceras personas o entidades proveedoras hasta el 100% de las actuaciones que son objeto de esta
ayuda. En el supuesto de que el importe a subcontratar supere el 20% del total de la subvencién y
sea superior a 60.000 euros, se tendra que subscribir el correspondiente contrato por escrito y
solicitar, previamente, la autorizacién de Turisme Comunitat Valenciana para la contrataciéon
correspondiente, en conformidad con el que establece el articulo 29 de la Ley 38/2003, de 17 de
noviembre, general de subvenciones.

En ningtn caso podra concertar la ejecucion total o parcial de las actividades subvencionadas con

personas o entidades vinculadas con esta, salvo que concurran las circunstancias siguientes:

f.1) Que se obtenga la autorizacién previa de Turisme Comunitat Valenciana.

£.2) Que el importe subvencionable no exceda del coste incurrido por la entidad vinculada.
La acreditacién del coste se realizara en la justificacion en los mismos términos establecidos

para la acreditacion de los gastos de la entidad beneficiaria.

TERCERA. OBLIGACIONES DE TURISME COMUNITAT VALENCIANA

Cotresponde a Turisme Comunitat Valenciana el cumplimiento de las obligaciones siguientes:

A)

B)

©)

Contribuir econémicamente en la realizaciéon de acciones de comercializacion y difusiéon para
consolidar el proceso de posicionamiento internacional de la Comunitat Valenciana como destino
Premium, con un importe maximo total de CIENTO DIEZ MIL EUROS (110.000 €), gastos ¢
impuestos de cualquier clase incluidos, que se imputard a la anualidad de 2026, a cargo de la
consignacién presupuestaria de Turisme Comunitat Valenciana, en el capitulo IV, Programa 25
“Producto colaborativo”, Subprograma 25008 “Asociacién empresarial Valencia Premium “del
Area de Marketing y Producto Turistico en aplicacion de la previsién nominativa contenida en la
linea de subvencién con cédigo presupuestario S0926 de la entidad Turisme Comunitat Valenciana
del ejercicio 2026.

El importe establecido se destinara a la financiaciéon de los gastos generados con ocasiéon de la

realizacion de las actuaciones hace poco mencionadas

Supervisar con caricter previo, la correcta aplicacién de la marca turistica “Comunitat Valenciana-
Actitud Mediterranea” en los soportes descritos y la correcta ejecucion de las actividades objeto

del convenio, y prestar el apoyo técnico que la asociacién requiera.

Proceder al pago, una vez realizada la actuacién objeto del convenio y cumplidas las obligaciones,
las condiciones y los tramites establecidos en este. Los pagos correspondientes a las aportaciones
de Turisme Comunitat Valenciana se haran efectivos después de la comprobacion, por los servicios
competentes de Turisme Comunitat Valenciana, de la cuenta justificativa que acompafio el informe
de la auditorfa.
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En el supuesto de que el importe justificado fuera inferior a la subvencién que se prevé en este
convenio, o se produjera la concurrencia otras ayudas que pudieran superar el coste de las
actuaciones, la aportaciéon de Turisme Comunitat Valenciana se aminorard en la cuanta

correspondiente.

Turisme Comunitat Valenciana podra efectuar, en cualquier momento, todas las actuaciones de
comprobaciéon que considero oportunas para la verificacién de la correcta aplicacién por la
Asociacion de las cantidades libradas en su favor en virtud de este convenio.

Para lo cual, el Area de Marketing y Producto Turistico tendra que emitir un informe acreditativo
que la documentacién técnica presentada como justificacion se ajusta a aquello que se ha estipulado
en el convenio. A su vez, el Servicio de Programaciéon y Gestion Econdmica realizara las
comprobaciones oportunas relativas a estar al corriente la entidad beneficiaria en sus obligaciones
fiscales, tributarias y con la Seguridad Social. Sin embargo, la ayuda pagada estard sujeta a
fiscalizacién posterior por los 6rganos de control interno y externo de Turisme Comunitat

Valenciana.

No podra realizarse el pago de la subvencion, en tanto la entidad beneficiaria no se encuentre al
corriente en el cumplimiento de sus obligaciones tributarias y ante la Seguridad Social o sea deudora
por resolucién de procedencia de reintegro. A tal efecto, la entidad beneficiaria autoriza a Turisme
Comunitat Valenciana, a obtener de forma telematica los datos que se encuentran en la Agencia
Estatal de Administracién Tributaria, Hacienda Autonémica y Tesorerfa General de la Seguridad
Social, relativos al cumplimiento de obligaciones tributarias y con la Seguridad Social.

D) De acuerdo conlo dispuesto en el articulo 23 de la Ley 1/2022, de 13 de abril, Tutismo Comunidad
Valenciana tendra que publicar la informacién relativa en esta subvencién teniendo que incluir el

contenido minimo que se sefiala en tal precepto.

CUARTA. GASTOS SUBVENCIONABLES

Los gastos que seran atendidos a cargo del presente convenio, siempre que respondan de manera indudable
a la naturaleza de la actividad subvencionada, seran las siguientes:

a) Gastos administrativos. El importe correspondiente a esta partida de gastos no podra superar la
cantidad de 16.500 €.

Los gastos de personal de la entidad beneficiaria consistiran en retribuciones salariales y coste de Seguridad
Social del personal propio o contratado vinculado directamente a la realizacién de las actividades objeto
de este convenio, y se podran incluir los conceptos de locomocién y kilometraje, manutencién y
desplazamiento en taxi del personal asociado a las actuaciones descritas, a través de una liquidacién de
gastos con las cantidades reguladas en el ambito de la Generalitat que estan contenidas en el Decreto
64/2011, de 27 de mayo, del Consell, y en el Decreto 80/2025, de 3 de junio, del Consell, sobre

indemnizaciones por razén del servicio y gratificaciones por servicios extraordinarios y para el extranjero



se sigue la normativa del Estado que fue aprobada por el Real Decreto 462/2002, de 24 de mayo, sobre
indemnizaciones por razén del servicio (BOE 30/5/2002).

En caso de que los importes sean superiores a los indicados, sera necesaria la presentacién de un informe
justificativo a Turisme Comunitat Valenciana para poder ser satisfechos. A estos efectos se computaran
los gastos de Seguridad Social reportadas y no ingresadas correspondientes al mes de noviembre y
diciembre de 2026 y IRPF reportado y no abonado del 4.° trimestre del afio (hasta el 31 de diciembre).

Asi mismo, y como justificacién de los gastos de personal, junto con las correspondientes hojas de salarios
se tendran que adjuntar los preceptivos documentos de cotizacién a la Seguridad Social, asi como el
registro de las cotizaciones en la Tesorerfa General de la Seguridad Social Recibo de Liquidacién de
Cotizaciones (RLC) y Relacién nominal de trabajadores (RNT) y las retenciones por anticipado del IRPF
(modelo 111 de retenciones) correspondientes al 1.°, 2.° o 3. trimestre, sellados por la entidad financiera,
o bien resguardo de presentacion telematica). En relacién con las retenciones correspondientes al 4.°
trimestre, se aportard una declaracion responsable del 6érgano competente de la entidad beneficiaria, de la
relacién de personas trabajadoras y los importes correspondientes a cada una de ellas que seran ingresados
en la declaracion del 4.° Trimestre del modelo 111.

b) Gastos especificos de naturaleza corriente, necesarias para la puesta en marcha y ejecuciéon de las

actuaciones recogidas en este convenio.

Para la aceptaciéon de los contratos que formaliza la entidad beneficiaria del convenio con una misma
persona o entidad proveedora para la realizacién de las actuaciones subvencionadas, que tengan un importe
igual o superior a 15.000 euros (IVA excluido), se requerird que se hayan solicitado al menos tres ofertas
de diferentes personas o entidades proveedoras, con caracter previo a la contraccién del compromiso para

la prestacion del servicio o la entrega del bien.

Cuando el gasto subvencionable se proyecte sobre adquisiciones de bienes muebles o productos, los
mismos tendran que cumplir con los criterios de comercio justo y con requisitos vinculados a la
sostenibilidad energética y ambiental de acuerdo con lo previsto en el Dectreto 118/2022, de 5 de agosto,
del Consejo, por el cual se regula la inclusion de clausulas de responsabilidad social en la contratacion

publica y en las convocatorias de ayudas y subvenciones

No sera subvencionable el IVA satisfecho por la adquisicién de bienes o servicios, salvo que se acredite
documentalmente que forma parte del coste de la actividad a desarrollar por la entidad beneficiaria, y que
no es susceptible de recuperacién o compensacion, y, en este caso, se tendra que acreditar la no-sujecién
o exencién de este impuesto o la no-deduccién del IVA soportado en la adquisicién de bienes y servicios.
En el supuesto de que se hubiera transferido o compensado parcialmente o no deduzca ningtin porcentaje
de las cuotas de IVA soportadas, tendrd que presentar una declaracién responsable efectuada por la
persona representante legal, por medio de la cual se acredite no tener derecho a practicar deducciones por
las cuotas de IVA que pueda soportar. Asi mismo, presentara un certificado de la Agencia Estatal de
Administracién Tributaria en que acreditara que no liquida IVA, o bien un certificado de situacién censal

y obligaciones.
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La presente subvencién es compatible con otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos para la misma
finalidad, procedentes de cualesquier administraciones o entes publicos o privados, nacionales, de la Unién

Europea o de organismos internacionales.

QUINTA. - INFORME DE AUDITORIA

La persona o entidad auditora de cuentas que lleve a cabo la revisién de la cuenta justificativa se ajustara
al que se dispone en la Orden EHA/1434/2007, de 17 de mayo, por la cual se aprueba la norma de
actuacién de los auditores de cuentas en la realizacién de los trabajos de revision de cuentas justificativas
de subvenciones en el ambito del sector publico estatal, previstos en el articulo 74 del reglamento de la
Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones.

La persona o entidad auditora emitird un informe en que detallard las comprobaciones llevadas a cabo y
hara constar todos los hechos o excepciones que pudieran suponer un incumplimiento por parte de la
entidad beneficiaria de la normativa aplicable o de las condiciones que se imponen para la percepcién de
la subvencién, y tendrd que proporcionar la informacién con el detalle y la precision suficientes para que
el 6rgano gestor pueda concluir sobre este tema. Este informe contendra los aspectos y la estructura que
se establecen en el articulo 7 de la Orden EHA/1434/2007 mencionada.

Para emitir el informe, la persona o entidad auditora tendra que comprobar:

1. La adecuaciéon de la cuenta justificativa de la subvencién que haya presentado la entidad

beneficiaria y que este lo haya subscrito una persona con poderes suficientes para hacerlo.

2. El contenido de la memoria de actuacidn, y estar alerta ante una posible falta de concordancia
entre la informacién que contiene la memoria y los documentos que hayan servido de base para

llevar a cabo la revisién de la justificacién econdmica.

3. Que la informacién econémica que contiene la memoria la soporta una relacién clasificada de los
gastos de la actividad subvencionada en que se especifica la entidad beneficiaria que las ha llevado
a cabo, con la identificacién de la persona o entidad acreedora y del documento (facturas, néminas
y boletines de cotizacion a la Seguridad Social), el importe total de esta y el importe imputado a la
subvencion, la fecha de emisién y la fecha de pago.

4. Que la entidad beneficiaria dispone de documentos originales acreditativos de los gastos que se
justifican, de acuerdo con el que prevé el articulo 30.3 de la Ley general de subvenciones, y que

estos documentos se han reflejado en los registros contables.

Estos documentos justificativos consistirdn en resguardos de transferencias bancarias, cheques,
pagarés, facturas electronicas (queda excluida la compensacion de deudas), asi como copia de los
extractos de movimientos bancarios de los cargos en la cuenta correspondiente de la operacién
que se justifica.



5. Que la entidad beneficiaria dispone de ofertas de personas o entidades proveedoras diferentes, en
los supuestos previstos en el articulo 31, apartado 3, de la Ley general de subvenciones, y de una
memoria que justifico de una manera razonada la eleccion de la persona o entidad proveedora, en

los casos en que no haya recaido en la propuesta econémica mas ventajosa.

6. Que no se han llevado a cabo subcontrataciones de la actividad que se subvenciona, excepto en
los casos permitidos en el articulo 29 de la Ley General de Subvenciones, y en el articulo 68 de su
Reglamento, segin los términos que se establecen en este convenio.

7. Que no se han concedido otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos para la misma finalidad,
que procedan de cualquier administracién o ente publico o privado, nacionales, de la Unién

Europea o de organismos internacionales, que superan los costes de la actividad subvencionada.

8. Que los gastos que integran la relacién cumplen los requisitos para tener la consideracién de gasto
subvencionable, de acuerdo con el que establece el articulo 31 de la Ley general de subvenciones
y la clausula cuarta de este convenio; que los gastos se han clasificado correctamente, de acuerdo
con el contenido de estas bases reguladoras que recoge este convenio, y que se produce la
coherencia necesaria entre los gastos que se justifican y la naturaleza de las actuaciones que se

subvencionan.

9. Ademas de las consideraciones anteriores, en el informe, tendrd que constar, un cuadro-resumen
(segun el modelo mostrado en este apartado), que incluya la descripcién de las acciones
subvencionables, las cantidades a justificar y la cantidad justificada:

DESCRIPCION DE LES ACCIONES IMPORTE A IMPORTE
SUBVENCIONABLES JUSTIFICAR JUSTIFICADO
TOTAL

Ademas, se explicaran las diferencias entre el presupuesto acreditado por la entidad beneficiaria y el
considerado validamente justificado por la persona o entidad auditora, indicando los motivos de estas y su
importe.

10. Que la entidad beneficiaria de la subvencién ha cumplido las acciones de difusion previstas en la

clausula segunda, apartados B) y G), del presente convenio.

11. El nimero de empresas asociadas que se han adherido a los diferentes programas CreaTurisme de
Turisme Comunitat Valenciana, indicando su nombre en la relacién que tiene que aportarse.
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Al final de su trabajo la persona o entidad auditora solicitara a la entidad beneficiaria una carta firmada
por la persona que subscribié la cuenta justificativa, en la cual se especificarda que se ha informado la
persona o entidad auditora sobre todas las circunstancias que puedan afectar a la percepcion, la aplicacién
y la justificaciéon correcta de la subvencién. También se incluiran las manifestaciones que sean relevantes
y que sirvan de evidencia adicional a la persona o entidad auditora sobre los procedimientos que se han

llevado a cabo.

La entidad beneficiaria estara obligada a poner a disposicién de la persona o entidad auditora todos
los libros, los registros y los documentos que se le solicitan para efectuar la revision, asi como a
conservarlos para las actuaciones de comprobacién y control que prevé la legislacién vigente. Si procede,
tendran que elaborar y facilitarle, ademas de los documentos ya mencionados en la clausula segunda de

este convenio, los siguientes:

a) Declaracién de las actividades subcontratadas, en que se indican las personas o entidades
subcontratistas y los importes que se han facturado. Esta declaracién incluird una manifestacién
de la entidad beneficiaria respecto de las situaciones que prevén los apartados 4 y 7 del articulo 29
de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones.

b) Declaracién que contenga una relacién detallada otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos
que, si procede, hayan financiado la actividad subvencionada, con indicacién del importe, la

procedencia y la aplicacién de esta.

En cualquier caso, la persona o entidad auditora tendra que mantener un archivo de documentacién que
acredito el trabajo de revisién que ha llevado a cabo y que soporto el informe que ha emitido, y habra de
conservar esta documentacién durante un periodo minimo de ocho afios que se iniciara con la fecha de
emision del informe.

SEXTA. ADECUACION DE LOS GASTOS SUBVENCIONABLES AL VALOR DE
MERCADO Y COMPROBACION DE SUBVENCIONES

De acuerdo con el que dispone el articulo 31 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de
subvenciones, el coste de adquisicién de los gastos subvencionables tendra que ser de acuerdo con el valor
de mercado. En su caso, Turisme Comunitat Valenciana podra realizar la comprobacién de este valor de

mercado, de acuerdo con los medios sefialados en el articulo 33 de la Ley general de subvenciones.

Del mismo modo Turisme Comunitat Valenciana comprobara la adecuada justificacion de la subvencion,
asi como la realizacion de la actividad y el cumplimiento de la finalidad que determino la concesién o goce

de la subvencién.



SEPTIMA. DURACION

Este Convenio producira efectos desde el momento de su firma, hasta la finalizacién de las actuaciones
previstas en este, y, en todo caso, hasta el 31 de diciembre de 20206, fecha tope para la justificacién de las

actuaciones. Sin embargo, los gastos subvencionables se pueden haber realizado desde el 1 de enero de
2026.

OCTAVA. MECANISMO DE SEGUIMIENTO, VIGILANCIA Y CONTROL DE La
EJECUCION DEL CONVENIO

De conformidad con el previsto en el articulo 49 f) de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de régimen juridico
del sector publico, se designa a la Direcciéon de Turisme Comunitat Valenciana, como el departamento al
cual le corresponde el seguimiento, la vigilancia y el control de la ejecucién del convenio y de los
compromisos adquiridos por las partes firmantes, y, por lo tanto, le correspondera resolver los problemas

de interpretacioén y cumplimiento que puedan plantearse en el presente convenio.

NOVENA. RESOLUCION Y REINTEGRO

El convenio entre Turisme Comunitat Valenciana y la Asociaciéon quedara resuelto, en el supuesto de que

no tuvieron lugar las actuaciones previstas en este.

Asi mismo, este convenio quedara resuelto por mutuo acuerdo de las partes y por el incumplimiento, por
cualquier de estas, de las estipulaciones que se prevén. En todo caso, las partes se comprometen a ejecutar
aquellas actividades que se encuentran en curso, las cuales finalizaran en la forma prevista en la Ley
38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones.

La circunstancia de no estar al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones tributarias o con la
Seguridad Social, o el incumplimiento del plazo de presentacion de la documentacién justificativa, o la
omisioén de la documentacion a que se refiere la clausula segunda anterior, podra asf mismo producir la
resolucién de este convenio en el supuesto de que, requerida la mencionada documentacién por Turisme
Comunitat Valenciana, no se produjera su presentaciéon dentro del plazo de diez dias habiles a contar del

dia siguiente al dia en que sea notificado el requerimiento efectuado por Turisme Comunitat Valenciana.

El incumplimiento de la normativa ambiental y social, de los compromisos asumidos por la persona
beneficiaria y de los compromisos establecidos, referidos en los apartados primero y segundo del articulo
21 del decreto 118/2022, de 5 de agosto del Consell asi como en el caso de incumplimiento total o parcial
de sus obligaciones por parte de la entidad beneficiarfa, esta estara obligada a reintegrar a Turisme
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Comunitat Valenciana las cantidades percibidas y no aplicadas correctamente a las finalidades de esta
subvencion, sin perjuicio de la aplicacién, ademas, del cual dispone para estos supuestos el articulo 37 de
la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones, y el articulo 172 de la Ley 1/2015, de 6 de
febrero, de la Generalitat, de hacienda publica, del sector piblico instrumental y de subvenciones.

DECENA. REGIMEN JURIDICO Y JURISDICCION

Este convenio regula la concesiéon de una subvencién nominativa a favor de la Asociacion Empresarial
Valencia Premium, por lo cual su régimen juridico es el establecido con cuyo objeto en los preceptos de
caricter basico de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones, y desarrollados en su
Reglamento aprobado por Real Decreto 887/20006, de 21 de julio, asi como el que establece la Ley
1/2015, de 6 de febrero, de la Generalitat, de hacienda publica, del sector puablico instrumental y de
subvenciones; y queda subsumido este caso en el supuesto de subvencién en régimen de concesién
directa previsto en el articulo bésico 22.2.a) de la mencionada Ley 38/2003 y en el correlativo atticulo
168.1.A) de la referida Ley 1/2015, en tanto se trata de una subvencién prevista nominativamente en la
Ley de Presupuestos de la Generalitat.

En cuanto a su tramitacién y formalizacion se rige por el Decreto 176/2014, de 10 de octubre, del
Consell, por el cual regula los convenios que subscriba la Generalitat y su registro y por la normativa
basica contenida en el capitulo VI del titulo preliminar de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de régimen
juridico del sector publico.

En cuanto a la resolucién de la cuestién o cuestiones litigiosas, que puedan surgir respecto del convenio,
se someteran, se someteran contra las presentes bases recurso contencioso-administrativo ante el juzgado
de lo contencioso-administrativo conforme a lo que dispone en el articulo 8 de la ley 29/1998, de 2 de
junio, reguladora del procedimiento contencioso—administrativo y de manera previa recurso potestativo
de reposicion.

UNDECIMA. COMPATIBILIDAD CON LA NORMATIVA EUROPEA SOBRE AYUDAS
PUBLICAS

1.El presente convenio es compatible con el mercado interior, porque no redne los requisitos acumulativos
del articulo 107.1 del Tratado de Funcionamiento de la Unién Europea para considerar que existe ayuda
de Estado, puesto que la asociacién se constituye como una asociacién privada sin animo de lucro, con
personalidad juridica propia y capacidad de obrar.

De acuerdo con sus finalidades estatutarias, la asociacién tiene como finalidad prioritaria cohesionar la
oferta de empresas y servicios turisticos vinculados al producto premium de la Comunitat Valenciana, a
fin de facilitar el proceso de comunicacién y representaciéon con el cual se posibilite su posicionamiento
en sus mercados y ante su publico objetivo. La asociacién no persigue finalidades especulativas ni lucrativas



y el objeto del convenio es la cooperaciéon con Turisme Comunitat Valenciana en la consecuciéon de
acciones de fomento y promocioén de la imagen del destino turistico Comunitat Valenciana en su conjunto,
dentro de las funciones de impulso al turismo que corresponden a Turisme Comunitat Valenciana, como
ente publico de la Generalitat responsable de la ejecucion de su politica turistica en el ambito geografico

regional, por lo cual la medida no afecta los intercambios entre Estados miembros.

2. Como que se trata de un convenio no sujeto en el articulo 107.1 del Tratado de Funcionamiento de la
Unién Europea, y de acuerdo con el que establece el articulo 3.4 del Decreto 128/2017, de 29 de
septiembre, del Consell, por el cual se regula los procedimientos para el cumplimento de la normativa de
ayudas de Estado de los proyectos por los cuales se establecen, conceden o modifican ayudas de la
Generalitat y su sector publico, la subvencién establecida por medio del presente convenio no requiere

notificacién o comunicacién a la Comision Europea.

Las partes, una vez leido este documento, y en prueba de conformidad con su contenido integro, lo

subscriben y firman en la fecha de su firma electrénica

LA PRESIDENTA DE TURISME EL PRESIDENTE DE LA ASOCIACION
COMUNITAT VALENCIANA EMPRESARIAL VALENCIA PREMIUM
Fi rmado digital nente por Maria Fi rmado por ***1861** CARLOS
Angel a Cano Garci a - Fecha: BOGA (R ****9293*) el dia
07/.10/ 2026 -13: 41 02/ 10/ 2026 con un certificado

em tido por AC Representaci én
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