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Gobiegno Consejerfa de Turismo, Industria y Comercio
de Canarias Direccién General de Comercio y Consumo

ORDEN DEPARTAMENTAL POR LA QUE SE DISPONE LA CONCESION DE UNA SUBVENCION
DIRECTA POR RAZONES DE INTERES PUBLICO, A FAVOR DE LA FEDERACION DE
MERCADOS DE CANARIAS (FEMECA), C.I.F. N° G09857244, DESTINADA A FINANCIAR LOS
GASTOS DERIVADOS DE LA CELEBRACION DE LA ACTUACION DENOMINADA “VIVE TU
MERCADO, VIVE TU CIUDAD”, EXPEDIENTE SMT-23/01.

Examinado el expediente tramitado por la Direcciéon General de Comercio y Consumo para
conceder una subvencion directa por razones de interés pulblico a la FEDERACION DE
MERCADOS DE CANARIAS (FEMECA), C.I.F. n° G09857244 por importe de 100.000,00 €, para
sufragar gastos derivados de la celebracion de la actuacion denominada “VIVE TU MERCADO, VIVE
TU CIUDAD", segun expediente SMT-23/01.

Vista la Propuesta del Director General de Comercio y Consumo

Teniendo en cuenta los siguientes,
I. ANTECEDENTES DE HECHO

Primero.- El Futuro de los mercados y de la agricultura en Canarias estan muy correlacionados. Los
mercados municipales son el canal de distribucion natural de las producciones agricolas y ganaderas
locales, el consumidor viene al mercado buscando el producto local, coloquialmente el producto del
“pais”. El dia que no haya produccién agraria local no habra mercados municipales y dificiimente el
pequefio agricultor, con una dimension financiera reducida, podria sobrevivir si tuviera que depender
de la gran distribucion para dar salida comercial a su produccion.

El comercio (el pequefio comercio) es el origen de las ciudades, alli donde los seres humanos se
fueron juntando para intercambiar sus excedentes aparecieron las ciudades. En los ultimos afios los
Mercados Municipales han ido perdiendo progresivamente competitividad y cuota de mercado.

Negarlo no conduce a nada y reconocer esta realidad y buscar soluciones creativas para revertirla es
crucial para asegurar la viabilidad futura de nuestros mercados, tanto por los cientos de personas que
trabajan en ellos como por los espacios publicos donde se ubican, siendo lugar de encuentro de miles
de personas y formando parte del acervo cultural y vertebrador de las ciudades. El cierre de un
Mercado Municipal es una tragedia para una ciudad y sus vecinos.

Esta situacion se agrava en la actual coyuntura econémica de profunda incertidumbre, aun no
superada la pandemia y la guerra en Ucrania, y caida constante del consumo, segun el CIS el 41,2%
de los ciudadanos ha cambiado de pautas para ahorrar en alimentacién, y lo consiguen. A tenor de
los datos del Ministerio de Agricultura entre diciembre de 2020 y noviembre de 2021, el gasto en
alimentacion en los hogares cay6 un 0,6% frente a los 12 meses anteriores, mientras que el consumo
de alimentos -en kilos descendié en un 1,6%. Se observa un cambio en las pautas de consumo, los
consumidores se inclinan mas que antes hacia los productos congelados y la carne mas barata.
Segun Agricultura, los hogares consumieron el afio pasado menos carne, pescado y mariscos frescos
y subieron las conservas. También la fruta perdié terreno. Las marcas de distribucién, o blancas,
suben como la espuma. "Ya suponen casi el 40% del consumo, el mayor porcentaje de Europa"
segun algunos analistas.

Estos cambios de los consumidores afectan sobre todo a los Mercados Municipales a favor de otro
tipo de formatos comerciales, tipo supermercado o hipermercados.

El futuro de los mercados municipales de abastos es un tema pendiente de resolver, siendo uno de

los eslabones afectados por los profundos cambios que esta sufriendo el mundo de la distribucién, a
lo que se une su particular estatus, de propiedad publica, como es el caso que nos ocupa.
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Los motivos que en origen provocaron su creacion quizad requieran una revision, actualizacion y
analisis, para -derivado de ello- exponer cual seria el modo mas adecuado para mejorar la
competitividad de estos puntos de venta.

Un buen nimero de mercados de abastos ven como sus ventas no crecen, y otros formatos como los
supermercados se desarrollan con mas vigor y efectividad.

Ante esta situacion, no cabria otra alternativa que redefinir —mediante un proceso de “ingenieria
comercial” cual debe ser el enfoque competitivo del formato comercial llamado “mercado municipal de
abastos”.

Desde FEMECA se han planteado el objetivo ultimo de dar respuesta a una exigencia creciente de los
consumidores por una oferta comercial de proximidad, que tenga como base los productos km 0, a fin
de garantizar la méaxima calidad en los servicios y los productos, complementaria con el resto de
formatos comerciales. Una demanda que en los nuevos barrios se dirige expresamente a los
Mercados Municipales Minoristas.

Han disefiado un plan de actuacién comercial de comunicacién y marketing que pretende potenciar la
imagen comercial de los Mercados Municipales y volver a entusiasmar a un cliente, especialmente
personas jovenes, que nos perciben como “anticuados” y que se decantan por hacer sus compras en
otro tipo de formatos comerciales.

Segundo.- La FEDERACION DE MERCADOS DE CANARIAS (FEMECA) tiene por objeto:

Es una entidad sin animo de lucro, constituida al amparo del articulo 22 de la Constitucién Espafiola
y de la normativa reguladora de Asociaciones e inscrita en el Registro de Organizaciones Sindicales y
Empresariales de Las Palmas de Gran Canaria, con el n.° 35/935, rigiéndose por sus propios
Estatutos.

Constituyen los fines entre otros de la Federacion:
a) Apoyar y fomentar el desarrollo econémico y comercial de los Mercados de Canarias.

b) Fomentar el acercamiento de sus asociados con el objeto de lograr, por cuantos medios licitos
estén a su alcance, la defensa de sus intereses comunes.

c) La representacion y gestion en nombre de los asociados, en cuestiones de interés comun, ante los
poderes publicos y organizaciones econdmicas y sociales, y ante las Asociaciones Sindicales
interviniendo en actos de conciliacion por conflictos individuales o colectivos que afectasen a
empresas afiliadas. Todo ello con independencia de las acciones que individualmente puedan
ejercitar por si los asociados.

d) Plantear conflictos colectivos de trabajo asi como establecer acciones encaminadas al dialogo
social y la participacion institucional en los organismos publicos de las Administraciones laborales,
con el objeto de defender los intereses econémicos y sociales que le son propios.

e) Fomentar la formacion de sus asociados mediante la organizaciéon de cursos, coloquios,
seminarios, etc.

f) Promover la constitucion de asociaciones en los Mercados, de ambito territorial insular,
coordinandolas, orientandolas y apoyandolas en su funcionamiento.

g) Promover campafias de promocion y difusion de la actividad de los Mercados de Canarias.
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h) la prestacién a los asociados de servicios de asesoramiento y gestion en relacion con sus
funciones empresariales.

i) Intervenir conciliadoramente en las diferencias y conflictos que pudieran surgir entre los asociados
y las administraciones Publicas.

j) Informar a sus asociados de posibles ayudas, subvenciones o sistemas de financiacion convocados
o existentes, asi como organizar actividades de formacion y reciclaje que afecten tanto al area
productiva como a la gestion.

Tercero.- Con fecha 30 de marzo de 2023, la FEDERACION DE MERCADOS DE CANARIAS
(FEMECA), solicita financiacion por importe de CIEN MIL EUROS (100.000,00 €), para sufragar el
100,00%, de los gastos derivados de la celebracion de la actuacion denominada “VIVE TU
MERCADO, VIVE TU CIUDAD".

Cuarto.- De la memoria aportada con la solicitud se desprende que el proyecto “VIVE TU MERCADO,
VIVE TU CIUDAD" que se realizara previsiblemente en los Mercados de Santa Cruz de La Palma,
Nuestra Sefiora de Africa (S/C de Tfe), Puerto de Las Palmas y Altavista (Las Palmas de G.C), tiene
como objetivo a alcanzar, impulsar la defensa y puesta en valor de los productos agricolas y
ganaderos de Canarias, cumpliendo asi con los objetivos de desarrollo sostenible referentes a los
productos km 0 y el comercio de proximidad.

Asimismo, con este plan de actuacién comercial de comunicacion y marketing pretendemos potenciar
la imagen comercial de los Mercados Municipales y volver a entusiasmar a un cliente, especialmente
personas jovenes, que nos perciben como “anticuados” y que se decantan por hacer sus compras en
otro tipo de formatos comerciales, y aumentar el flujo de clientes a los mercados de Canarias, fidelizar
a los clientes actuales y sobre todo intentar revertir el constante goteo de pérdida de cuota de
mercado que nos ha ido ganando la gran distribucion a los mercados municipales en los ultimos afios
gue en cuanto a la venta de productos frescos perecederos ha pasado del 75,9% al 78% desde el afio
2019.

Las acciones propuestas para cumplir con los objetivos, a nivel global son las siguientes:
Desarrollo de talleres que tengan como protagonistas productos agricolas canarios de calidad, con el
fin de que el publico tome contacto directo con estos alimentos y sea consciente de sus propiedades.

Realizaciéon de showcookings, en donde se mostrara las grandes posibilidades gastronémicas de los
productos del campo de nuestro archipiélago.

Acompafiamiento de las acciones con ambientacion musical para crear un ambiente dinamico que
invite a la participacion del publico.

Realizacion de conciertos musicales para favorecer una afluencia de publico de todas las edades a
los mercados. En dichos eventos se aprovecharia para poner en valor los valores positivos de la
compra y el consumo de los alimentos kmO y el comercio de proximidad.

Plan de medios y en definitiva la difusion de las acciones que es el elemento fundamental para llegar
al mayor nimero de personas posible con nuestro mensaje sobre la idoneidad de consumir productos
canarios.

Es por ello que se ha destinado una parte importante del presupuesto, en torno al 25%, para su
puesta en marcha.

El plan previsto cuenta con los siguientes elementos:

- Radio. Cufias de radio emitidas de manera concentrada 15 dias antes de cada accion.
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- Publicidad en transporte publico colectivo (guaguas)

- Publicidad de las acciones en redes sociales

- Web del plan de dinamizacion con info de las diferentes acciones

- Merchandising de las acciones y eventos. Elementos tales como utiles de cocina, delantales, etc a
distribuir entre el publico, con mensajes alentando al consumo de productos canarios.

- Ruedas de prensa sobre las diferentes acciones y presencia en diarios y medios de informacion

Quinto.- La Ley 7/2022, de 28 de diciembre, de Presupuestos Generales de la Comunidad Auténoma
de Canarias para 2023 incluye en la Seccién 16, Turismo, Industria y Comercio, Servicio 16, Direccion
General de Comercio y Consumo, la aplicacion presupuestaria 2023.16.16.431B.480.02 PILA
164G1088 “MERCADOS TRADICIONALES DE CANARIAS”, que cuenta con un crédito suficiente
para atender la solicitud expuesta en la presente anualidad.

Sexto.- Con fecha 4 de mayo de 2023, la Direccion General de Asuntos Europeos ha emitido
informe favorable al ser compatible con la normativa europea de la competencia, la presente Orden.

Séptimo.- De conformidad con lo establecido en el apartado 1.1 del Anexo del Acuerdo de Gobierno
de 26 de marzo de 2020, de modificacion quinta el 15 de diciembre de 2022, por el que se autorizan
las condiciones de los abonos anticipados de subvenciones, aportaciones dinerarias, encargos y
encomiendas de gestion. La Oficina Presupuestaria de la Secretaria General Técnica de la Consejeria
de Turismo, Industria y Comercio de fecha 28 de abril de 2023, certifica que la FEDERACION DE
MERCADOS DE CANARIAS (FEMECA), no tiene subvenciones, aportaciones dinerarias, encargos y
encomiendas de gestion con anticipado pendientes de justificar

A los que son de aplicacion las siguientes,

Il. CONSIDERACIONES JURIDICAS

Primera. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 3.1 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por
el que se establece el régimen general de subvenciones de la Comunidad Auténoma de Canarias, la
competencia para la concesién de subvenciones le corresponde a los titulares de los Departamentos,
en relacion con el Decreto 121/2019, de 17 de julio, del Presidente, de nombramiento como
Consejera de Turismo, Industria y Comercio del Gobierno de Canarias (BOC n.°. 137, de 18 de julio) y
el Decreto 203/2019, de 5 de agosto, por el que se determina la estructura central y periférica, asi
como las sedes de las Consejerias del Gobierno de Canarias (BOC n° 149, de 05.08.2019).

Segunda. El Decreto 45/2020, de 21 de mayo, por el que se aprueba el Reglamento Organico de la
Consejeria de Turismo, Industria y Comercio, determina en su articulo 16.3, A), que el titular de la
Direccién General de Comercio y Consumo ejercera, en su ambito competencial, las funciones
previstas en el articulo 19 del Decreto 212/1991, de 11 de septiembre y ademas, las funciones de
direccion, coordinacion, estudio y resolucion en materia de comercio y consumo no atribuidas
especificamente a otro érgano y en particular, en materia de comercio, las siguientes:

* La promocion e investigacion comercial, el apoyo al comercio asociado y cooperativo, la
orientacion y formacion comercial, asi como la creacion de la infraestructura comercial.

* La gestiéon de la politica de formaciéon y apoyo a las empresas comerciales, su promocion
regional y exterior.

* La promocion de la actividad comercial en ferias y mercados y el fomento en Canarias de la
inversion, creacion, promocion y establecimiento de empresas comerciales.

Tercera. Plan Estratégico de Subvenciones de la Consejeria de Turismo, Industria y Comercio para el

periodo 2023-2025, aprobado por Orden n°® 124/2023, de 9 de marzo (B.O.C. n.° 55/2023 de 20 de
marzo), modificado por Orden n°® 221/2023, de 9 de mayo.
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Cuarta. El articulo 3 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por el que se establece el régimen general
de subvenciones de la Comunidad Auténoma de Canarias, determina como 6rganos competentes
para conceder subvenciones a los titulares de los Departamentos de la Administraciéon Publica de la
Comunidad Auténoma.

Quinta. Concurren los requisitos previstos para la concesién de esta subvencion de forma directa en
el articulo 22.2.c) de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones, precepto con
caracter de legislacion basica, asi como en el articulo 21.1.b) del Decreto 36/2009, de 31 de marzo,
modificado por el Decreto 5/2015, de 30 de enero, por el que se establece el régimen general de
subvenciones de la Comunidad Auténoma de Canarias.

En este proyecto concurren los requisitos de reconocido interés publico exigido en el art. 21.6
del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por el que se establece el Régimen general de subvenciones
de la Comunidad Autdbnoma de Canarias, dado que su objetivo final aglutinar a todos los mercados
tradiciones de Canarias en un ente como esta Federacion, fortalecer la marca del Gobierno de
Canarias, Mercados Tradicionales de Canarias, buscando poner en valor las principales
caracteristicas de nuestros mercados y haciéndoles ver los valores que en si mismo poseen y que es
conveniente preservar y potenciar.

El ambito municipal al que pertenece cada uno de ellos hace necesaria una labor coordinadora entre
los diferentes mercados que propicie el intercambio de informacion entre todos.

Fruto de esa coordinacion e informacién compartida surge el afianzamiento de la colaboracién entre
los mercados de Canarias. Esta colaboracion constituye la herramienta mas valiosa para potenciar su
funcionamiento ordinario. Los resultados de dicho trabajo de colaboracién persiguen los siguientes
objetivos:

- La resolucion de dificultades de todo tipo. Aspectos relacionados con la gestion, la promocion, el
mantenimiento y mejora de los edificios, la mejora de infraestructuras, la puesta en marcha de nuevos
servicios, el tratamiento de residuos y la incorporacion de nuevas tecnologias.

- Puesta al dia en las novedades en cuanto a tendencias comerciales, habitos de consumo de los
clientes, y en general todo lo relacionado con hacer méas agradable la visita de los clientes.

- Elaboracion de proyectos de mejora de los mercados, con el aporte de la experiencia de lo realizado
en otros mercados para idear y formular las soluciones 6ptimas.

- Colaboracion con entidades asociativas de mayor entidad, como la Confederacion de Mercados
Tradicionales de Espafia y también con otros mercados de la comunidad europea.

- Reforzamiento y ampliacion de la Federacion Canaria de Mercados FEMECA, como érgano de
encuentro y apoyo para todos los mercados de las islas.

- Realizacion de campafias conjuntas de informacion y difusion de valores positivos en la
alimentacion.

- Avanzar en materia de sostenibilidad y mas en concreto en el objetivo del consumo de mas
productos km 0, que a su vez sirve de ayuda a los productores locales agropecuarios en la
comercializacién de sus productos.

La imposibilidad o no conveniencia de promover la concurrencia en el presente expediente esta
motivada porque la FEDERACION DE MERCADOS DE CANARIAS (FEMECA), es la unica
Federacion de Mercados de Canarias, que ademas integra los organismos de gestion de los
principales mercados de Canarias, como la ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE LA RECOVA DE
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SANTA CRUZ DE TENERIFE o la ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE CONCESIONARIOS DE
PUESTOS DEL MERCADO MUNICIPAL DE VEGUETA (MERCAVEGUETA) y los que
posteriormente se han ido incorporando; Es la Unica y mas representativa en el ambito regional,
pudiendo formar parte de ella segin sus Estatutos “Aquellas Asociaciones Empresariales en sentido
amplio, legalmente constituida y con personalidad juridica propia, con capacidad juridica y de obrar,
representativas de cualquier Mercado de ambito autondmico”.

Sexta. De conformidad con el articulo 29.1 de la Ley 7/2022, de 28 de diciembre, de Presupuestos
Generales de la Comunidad Auténoma de Canarias para 2023 (B.O.C. n.° 257/2022 de 31 de
diciembre), en atencién a la cuantia de la presente subvencion, no resulta necesaria la autorizacién
del Gobierno de Canarias.

Séptima. En la tramitacion de este expediente se han observado las prescripciones legales de
aplicacion, habiéndose acreditado que se cumple, por parte de la entidad solicitante con los requisitos
previos exigidos en el articulo 4 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, en relacién con lo dispuesto en
el articulo 13 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones, para ser beneficiaria
de esta subvencion, y cuenta con la capacidad y experiencia para el desarrollo de la actividad
subvencionada.

Octava. La concesion de esta subvencion se encuentra sometida a control financiero permanente, de
acuerdo con lo establecido en el articulo 132 de la Ley 11/2006, de 11 de diciembre, de la Hacienda
Publica Canaria y el Acuerdo de Gobierno de 20 de enero de 2022, por el que se establecen los
expedientes a los que se aplica durante el ejercicio 2022 la funcion interventora, y entre los que no se
encuentra la concesién de subvencién directa a que se refiere el articulo 22.2.a) de La Ley 38/2003,
de 17 de noviembre, General de Subvenciones.

Novena. De conformidad con la Resolucién de 15 de diciembre de 2022, por la que se dispone la
publicaciéon del Acuerdo de modificacion quinta del Acuerdo de Gobierno de 26 de marzo de 2020,
por el que se autorizan las condiciones de los abonos anticipados de subvenciones, aportaciones
dinerarias, encargos, encomiendas de gestion, se estara a lo dispuesto en el apartado 1.1 del Anexo.

Ala vista de lo anteriormente expuesto, y en virtud de las competencias atribuidas,

RESUELVO

Primero.- Conceder una subvencién directa a la FEDERACION DE MERCADOS DE CANARIAS
(FEMECA), con C.I.LF. n° G09857244, por importe de CIEN MIL EUROS (100.000,00 €), para
sufragar el 100,00%, de los gastos derivados de la celebracion de la actuacion denominada “VIVE
TU MERCADO, VIVE TU CIUDAD", seglin expediente SMT-23/01, con cargo a la aplicacién
presupuestaria 2023.16.16.431B.480.02 PILA 164G1088 “MERCADOS TRADICIONALES DE
CANARIAS”, segun el cuadro de gastos siguiente:

CONCEPTO

COSTE UD

N.° ACCIONES

TOTALES

TALLERES
SHOWCOOKING

12.750,00 €

Productos: quesos,
vino y vermut canarios

2.550,00 €

12.750,00 €

MUSICA EN VIVO

8.350,00 €

Cache grupo 1

350,00 €

1.750,00 €
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Cache grupo 2 400,00 € 2.000,00 €
Alquiler sonido 400,00 € 1.600,00 €
Escenario / Photocall 600,00 € 3.000,00 €
CONCIERTO DE BANDAS 26.949,00 €
Caches de artistas y 3.000,00 € 3 9.000,00 €
produccion
Escenario, sonido e 3.000,00 € 3 9.000,00 €
iluminacion
Servicios de montajey | 2.983,00 € 3 8.949,00 €
medidas de seguridad
PLAN DE MEDIOS 25.308,94 €
Cufas de radio 15 dias | 1.510,00 € 5 7.550,00 €
antelacion
Publicidad en 3.000,00 € 3 9.000,00 €
Transpote colectivo (1
mes)
Publicidad en Redes 500,00 € 3 2.508,94 €
Sociales y pagina web
Disefio grafico y 5.350,00 € 1 5.350,00 €
merchandasing
Ruedas de prensa 300,00 € 900,00 €
PLAN DE 900,00 € 3.600,00 €
SEGURIDAD
SEGUROS RC 1.000,00 € 4 4.000,00 €
GASTOS DE 12.500,00 € 12.500,00 €
GESTION
SUBTOTAL 93.457,94 €
IGIG 7% 6.542,06 €
TOTAL 100.000,00 €

Las variaciones presupuestarias entre los distintos conceptos de gastos igual o inferior al 30%, no
requiran autorizaciéon del centro gestor. Las variaciones superiores a dicho porcentaje requeriran

autorizacién previa del responsable de dicho centro gestor.

Segundo.- La Direccién General de Comercio y Consumo dara traslado de la Orden, en los términos
sefialados en el art. 19 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo a la FEDERACION DE MERCADOS DE
CANARIAS (FEMECA), cuya efectividad esta supeditada a su aceptacion expresa, dentro de los
DIEZ (10) DIAS HABILES siguientes a su notificacion.

Tercero.- El abono de la subvencion concedida se efectuara por anticipado, sin necesidad de
prestacion de garantias por el beneficiario, de acuerdo con lo previsto en los articulos 37 y 38 del
Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por el que se establece el régimen general de subvenciones de la
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Comunidad Autonoma de Canarias y de conformidad con el acuerdo de Gobierno de 26 de marzo de
2020.

Cuarto.- La subvencion se concede segun los siguientes plazos de realizacion vy justificacion. Se
considera como fecha de inicio del plazo para realizar la actividad el dia 1 de enero de 2023,
finalizando el plazo para la ejecucion de los gastos de la subvenciéon abonada el 31 de diciembre de
2023 y para la justificacion el 15 de enero de 2024.

Quinto.- La justificacion de la subvencién se realizara mediante cuenta justificativa con informe de
auditor, segun se establece en el articulo 27 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por el que se
establece el régimen general de subvenciones de la Comunidad Auténoma de Canarias, mediante
cuenta justificativa. La cuenta justificativa contendra, con caracter general, la siguiente
documentacion:

1. Una memoria de actuacion justificativa del cumplimiento de las condiciones impuestas en la
concesion de la subvencion, con indicacion de las actividades realizadas y de los resultados
obtenidos.

2. Una memoria econdémica justificativa del coste de las actividades realizadas, que contendra:

a) Una relacion clasificada de los gastos e inversiones de la actividad, y por cada uno de ellos, los
datos siguientes de las facturas o documentos de valor probatorio: acreedor, numero de factura,
breve descripcion del objeto, importe, fecha de emision, fecha y medio de pago, identificaciéon de la
anotacioén contable e impuesto soportado. En caso de que la subvencién se otorgue con arreglo a un
presupuesto, se indicaran las desviaciones acaecidas.

b) Las facturas o documentos de valor probatorio equivalente en el trafico juridico mercantil o con
eficacia administrativas incorporadas en la relacion a que se hace referencia en la letra anterior y, en
su caso, la documentacién acreditativa del pago, que incluira, como regla general, los justificantes
bancarios de la salida de fondos. De no ser posible, de una manera justificada, la presentacion del
justificante bancario de salida de fondos, podra presentarse el recibi de la empresa proveedora
firmado, sellado y con fecha.

c) Una relacion detallada de otros ingresos o subvenciones que hayan financiado la actividad
subvencionada con indicacién del importe y su procedencia.

d) Los tres presupuestos que, en aplicacion del articulo 31.3 de la Ley General de Subvenciones,
deba de haber solicitado el beneficiario.

e) En su caso, la carta de pago de reintegro en el supuesto de remanentes no aplicados asi como de
los intereses derivados de los mismos.

Asimismo, si el beneficiario posee caracter de poder adjudicador debera suministrar la siguiente
informacion referida a los contratos celebrados:

Tipo de contrato.

Tipo de tramite.

Objeto del contrato.
Procedimiento de adjudicacion.
Forma de adjudicacion.

Fecha de adjudicacion.

Diario de publicacién/perfil del contratante.
Fecha de inicio del expediente.
Fecha final.

10 Importe de licitacion.

11 Importe adjudicado.
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12 Importe actualizado.
13 Incidencias del contrato (modificados y revisiones de precios).
14 Importe de la incidencia.

3. Un ejemplar de la papeleria utilizada, asi como un cuadro resumen de los indicadores de
seguimiento y evaluacion de las actuaciones realizadas, incluyendo los contenidos en el Plan de
Comunicacion.

4. No podra realizarse la subcontratacion, la prestacion de los servicios externos o la adquisicion de
los activos, con personas o entidades en quienes concurra algunas de las circunstancias detalladas
en el articulo 29.7 de la referida Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones, asi
como las establecidas en el apartado 4 del articulo 35 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo. La
acreditacién de ello se efectuara de conformidad con el apartado 5 del citado articulo 35, la cual se
concreta en la base general 20?, apartado 3.2.d).

Para ello se presentara Declaracion responsable suscrita por el representante de la entidad
beneficiaria de que los prestadores del servicio y/o proveedores de los bienes no son personas o
entidades contempladas en el apartado 7 del articulo 29 de la Ley 38/2003, General de
Subvenciones, ni en el apartado 4 del articulo 35 del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por el que se
establece el Régimen General de Subvenciones de la Comunidad Auténoma de Canarias. Esta
declaracion responsable se formulara al amparo del articulo articulo 69 de la Ley 39/2015, de 1 de
octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones Publicas, del articulo 16 del
Decreto 48/2009, de 28 de abril, por el que se establecen Medidas ante la Crisis Econdmica y de
Simplificacion Administrativa en la Comunidad Autdénoma de Canarias y del apartado 5 del articulo 35
del citado Decreto 36/2009, de 31 de marzo.

Sexto.- La Federacion, esta obligada a:

1. Cumplir con las condiciones y objetivos a los cuales estan sujetas las actuaciones
financiadas.

2. No modificar sustancialmente, la naturaleza o las condiciones de ejecucion de la operacion
financiada.

3. Justificar ante la Direccion General de Comercio y Consumo el cumplimiento de los requisitos
y condiciones, asi como la realizacién de la actividad y el cumplimiento de la finalidad.

4. Someterse a las actuaciones de comprobacién, a efectuar por la Direcciéon General de
Comercio y Consumo asi como cualesquiera otras de comprobacion y control financiero que
puedan realizar los 6rganos de control competentes, tanto nacionales como comunitarios,
aportando cuanta informacion le sea requerida en el ejercicio de las actuaciones anteriores.

5. Poner a disposicion del auditor de cuentas cuantos libros, registros y documentos le sean
exigibles en aplicacién de lo dispuesto en el apartado f) del articulo 14.1 de la Ley General de
Subvenciones.

6. Comunicar a la Direccion General de Comercio y Consumo la obtencién de otras
subvenciones, ayudas, ingresos o recursos que financien las actividades. Esta comunicacion
debera efectuarse tan pronto como se conozca y, en todo caso, con anterioridad a la
justificacion de la aplicacion dada a los fondos percibidos.

7. Acreditar con anterioridad a cada procedimiento de pago que la entidad se halla al corriente
en el cumplimiento de sus obligaciones tributarias y frente a la Seguridad Social, en la forma
que se determine reglamentariamente.

8. Garantizar que la pista de auditoria es adecuada, conforme a lo establecido en la normativa
vigente.
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9. Mantener un sistema de contabilidad separado para los gastos relacionados con las
operaciones objeto de cofinanciacién o con una codificacion contable adecuada que permita
identificar claramente dichos gastos.

10. Identificar el lugar de emplazamiento de los documentos acreditativos correspondientes a la
operacion financiada.

11. Conservar toda la documentacion e informacion relativa a las operaciones financiadas
durante el plazo previsto en la normativa vigente. Dicho periodo quedara interrumpido si se
inicia un procedimiento judicial o a peticiéon, debidamente motivada.

12. Respetar la normativa que sea de aplicacion en la gestion y ejecucion de los proyectos con
ayuda publica, en especial, las normas comunitarias, nacionales y regionales que sean
aplicables, especialmente en materia de contrataciéon publica, ayudas de estado, medio
ambiente, igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres, informacién y publicidad y
subvencionalidad del gasto.

13. Adoptar las medidas de difusion, informacion y publicidad previstas en el manual de imagen
corporativa. En todas las actividades y resultados objeto de la financiacién, la papeleria y
cualquier medio de publicidad utilizado en el desarrollo del proyecto, se incluiran los
elementos siguientes:

El logotipo del Gobierno de Canarias de acuerdo a la Identidad Corporativa Gréafica del
Gobierno de Canarias, con analoga relevancia.

14. Dar cumplimiento durante todo el tiempo de realizacion del gasto, de las disposiciones,
politicas y acciones comunitarias, incluidas las correspondientes a las normas de
competencia, contratacion publica, proteccion y mejora del medio ambiente, eliminacion de
desigualdades y fomento de la igualdad entre hombres y mujeres, asi como las de
informacion y publicidad.

15. Proceder al reintegro de los fondos percibidos en los supuestos contemplados en el articulo
37 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones.

16. Dar publicidad de las subvenciones y ayudas percibidas en la pagina web de la entidad
beneficiaria,especificando las informaciones a las que se refieren los articulos 6 y 8 de la Ley
19/2013, de 9 de diciembre, de transparencia, acceso a la informaciéon publica y buen
gobierno, de conformidad con lo previsto en el articulo 3 de la Ley 12/2014, de 26 de
diciembre, de transparencia y de acceso a la informacioén publica.

Séptimo.- Medidas de publicidad.

La FEDERACION DE MERCADOS DE CANARIAS (FEMECA), debera adoptar las acciones de
comunicacion, publicidad y marketing necesarios para dar difusién al evento, en las que se tendran
que incorporar los logotipos, marcas y anagrama siguientes:

a. El logotipo del Gobierno de Canarias de acuerdo a la ldentidad Corporativa Grafica del
Gobierno de Canarias, con analoga relevancia.

b. Laimagen de marca Mercados Tradicionales de Canarias.

c. Utilizacion del logotipo de la marca ConsumeCanarias.

Para el logotipo o imagen institucional del Gobierno de Canarias, se deberan seguir las instrucciones
indicadas en el Manual de identidad corporativa del Gobierno de Canarias las medidas de difusion,
informacion y publicidad previstas en el manual de imagen corporativa.

Las acciones publicitarias a desarrollar a que se compromete la entidad beneficiaria puede abarcar
todos los soportes, elementos o medios materiales publicitarios, presenciales o digitales, que se
utilicen para la promocion y divulgaciéon del evento objeto de subvencion, tales como, de manera
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enunciativa y no limitativa, programas, invitaciones, inserciones publicitarias, carteleria, ruedas de
prensa, cufias de radio, anuncios televisivos o por internet, redes sociales, paginas webs paneles u
otros elementos promocionales confeccionados con motivo del evento presentado.

A este respecto, la entidad beneficiaria debera indicar en el Plan de medios o comunicaciéon que
presente las acciones promocionales donde constara la marca y valor econdmico en materia de
publicidad, marketing, proyecciones, ediciones y/o merchandising. En el caso de que sea necesaria
alguna aclaracion, ésta se hara previamente a la fase de formalizacion.

No obstante, debe quedar garantizado que el contenido de todo el material publicitario, asi como el
del Plan de Medios o comunicacion, tenga el visto bueno o consentimiento expreso de la Direccion
General de Comercio y Consumo, todo ello con caracter previo a su utilizacion.

Octavo.- Compatibilidad de ayudas

De conformidad con el art. 10 j) del Decreto 36/2009, de 31 de marzo, esta subvencion es compatible
con otras ayudas o subvenciones, ingresos o recursos para la misma finalidad procedentes de
cualquier Administracién, entes publicos o privados, nacionales, de la Unién Europea o de
organismos internacionales.”

Noveno.- Modificacion de la Orden de concesion.

1. Una vez recaida la resolucién de concesion, la entidad beneficiaria podra solicitar la modificacion
de su contenido, siempre que no dafie derechos de tercero y se cumplan los siguientes requisitos:

a) Que la actividad o conducta a realizar conforme a la modificacién solicitada esté comprendida
dentro de la finalidad prevista en la linea de actuacién o proyecto de inversion contemplado en la Ley
de Presupuestos y de las actividades o conductas establecidas en las bases reguladoras, o, en su
defecto, en la resolucién de concesion.

b) Que las circunstancias que justifiquen la modificacién no hayan dependido de la voluntad del
beneficiario inicial.

c) Que los nuevos elementos o circunstancias que motivan la modificaciéon, de haber concurrido en la
concesion inicial, no hubiesen determinado la denegacion o disminuido la cuantia de la subvencion
concedida.

2. Dara lugar a la modificacién de la resoluciéon de concesion por el 6rgano que la haya dictado, sin
que en ningun caso pueda variarse el destino o finalidad de la subvencion, la concurrencia de alguna
de las siguientes circunstancias:

a) La alteracion de las circunstancias o de los requisitos subjetivos y objetivos tenidos en cuenta para
la concesion de una subvencion.

b) La obtencion por la entidad beneficiarias de subvenciones concedidas por otros 6rganos de la
Administraciéon Publica de la Comunidad Autéonoma o por otras Administraciones o Entes publicos
para el mismo destino o finalidad.

c) La obtencion de ayudas u otras atribuciones patrimoniales gratuitas de entidades privadas o
particulares para el mismo destino o finalidad.

d) La superacion de los topes previstos por la normativa comunitaria como consecuencia de la
acumulacion de subvenciones en los periodos establecidos en la misma.

3. Tanto la solicitud de modificacion prevista en el punto 1 de la presente Orden como la
comunicacion de las circunstancias a que hace referencia el punto 2 deberan presentarse antes de
que concluya el plazo para la realizacion de la actividad.
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Décimo.- Procedera el reintegro de las cantidades percibidas y los intereses de demora (Orden de
10/06/2004; BOC n°134 de 13/07/2004) correspondientes en los siguientes casos:

1. Obtenciéon de la subvencion falseando las condiciones requeridas para ello u ocultando
aquéllas que lo hubieran impedido.

2. Incumplimiento total o parcial del objetivo, de la actividad, del proyecto o la no adopcion del
comportamiento que fundamentan la concesion de la subvencion.

3. Incumplimiento de la obligacion de justificacion o la justificacion insuficiente, en los términos
establecidos en la presente orden.

4. Incumplimiento de la obligacion de adoptar las medidas de difusion contenidas en el resuelvo
séptimo de la presente orden.

5. Resistencia, excusa, obstruccidon o negativa a las actuaciones de comprobacién y control
financiero que se practiquen por esta Direccion General de Comercio y Consumo, asi como
cualesquiera otras de comprobacion y control financiero que pueda realizar la Intervencién
General, la Direccion General de Planificacion y Presupuesto, la Audiencia de Cuentas de
Canarias o el Tribunal de Cuentas, asi como otros 6rganos comunitarios, aportando cuanta
documentacion le sea requerida en el ejercicio de las actuaciones anteriores, asi como el
incumplimiento de las obligaciones contables, registrales o de conservacion de documentos
cuando de ello se derive la imposibilidad de verificar el empleo dado a los fondos percibidos,
el cumplimiento del objetivo, la realidad y regularidad de las actividades financiadas.

6. Incumplimiento de las obligaciones impuestas a los beneficiarios, asi como de los
compromisos asumidos por éstos, con motivo de la concesién de la subvencién, siempre que
afecten o se refieran al modo en que se han de conseguir los objetivos, realizar la actividad,
ejecutar el proyecto o adoptar el comportamiento que fundamenta la concesion de la
subvencion.

7. Incumplimiento de las obligaciones impuestas a los beneficiarios, asi como de los
compromisos asumidos por éstos, con motivo de la concesion de la subvencién, distintos de
los anteriores, cuando de ello se derive la imposibilidad de verificar el empleo dado a los
fondos percibidos, el cumplimiento del objetivo, la realidad y regularidad de las actividades
financiadas, o la concurrencia de subvenciones, ayudas, ingresos o recursos para la misma
finalidad, procedentes de cualesquiera Administraciones o entes publicos o privados,
nacionales, de la Unién Europea o de organismos internacionales.

8. El incumplimiento de la obligacién de publicar la informacién de publicidad activa a que
estuvieran obligadas las entidades beneficiarias constituye infraccion administrativa que se
calificara conforme a lo dispuesto en el articulo 69 de la Ley 12/2014, de 26 de diciembre, de
transparencia y de acceso a la informaicon publica, pudiendo ser sancionado dicho
incumplimiento con multa, y conllevar como sancién accesoria el reintegro totla o parcial de la
ayuda o subvencion publica concedida.

9. La adopcioén, en virtud de lo establecido en los articulos 87 a 89 del Tratado de la Union
Europea, de una decision de la cual se derive una necesidad de reintegro.
10. En los demas supuestos previstos en la normativa reguladora de la subvencion.

La declaracion de reintegro dara lugar, en su caso, a la obligaciéon de devolver total o parcialmente la
subvencion concedida, asi como los intereses de demora correspondientes. Las cantidades a
reintegrar tendran la consideracion de ingresos de derecho publico, resultando de aplicacién para su
cobranza lo previsto en la Ley General Presupuestaria.

Los criterios de graduacion para determinar el importe a reintegrar, por los incumplimientos de las
obligaciones y condiciones establecidas en esta resolucién y demas normas aplicables, responden al
principio de proporcionalidad en funcién de los costes justificados y las actuaciones acreditadas:

12

En la direccion https://sede.gobiernodecanarias.org/sede/verifica_doc?codigo_nde=
puede ser comprobada la autenticidad de esta copia, mediante el nimero de
documento electrénico siguiente:
OHY8EJFZvnGdMuHXHfIB1gC dDoKQioCO [=lE




Cuando el cumplimiento por los beneficiarios se aproxime de modo significativo al cumplimiento total
y se acredite por éstos una accién inequivocamente tendente a la satisfaccion de sus compromisos y
de las condiciones de otorgamiento de la subvencion, la cantidad a reintegrar vendra determinada por
la aplicacion de los siguientes criterios:

a) El incumplimiento parcial de los fines para los que se concede la subvencion o de la
obligacion de justificacién, dara lugar al reintegro parcial del mismo en el porcentaje
correspondiente a la inversion no efectuada o no justificada.

b) La realizacién de modificaciones no autorizadas en el presupuesto financiable, supondra la
devolucién del importe correspondiente a las cantidades desviadas.

El incumplimiento total de los fines para los que se concedio la subvencion, de la realizacion de la
inversion financiable o de la obligacion de justificacion, dara lugar al reintegro de la totalidad de la
subvencion concedida.

En los casos de no comunicar otras actividades incursas en incompatibilidad, podra requerirse el
reintegro de la subvencién por el tiempo en que se haya producido dicha incompatibilidad de forma
parcial o total o proceder a la revocacion del mismo.

El procedimiento se regira segun lo previsto en el Capitulo VIII del Decreto 36/2009, de 31 de marzo,
por el que se establece el régimen general de subvenciones de la Comunidad Auténoma de Canarias.

En caso de incumplimiento por parte de los beneficiarios de la obligaciéon de publicidad se estara a lo
dispuesto en el articulo 31.3 del Real Decreto 887/2006, de 21 de julio, por el que se aprueba el
Reglamento de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones.

Undécimo.- El beneficiario estd sujeto al control financiero de la Intervenciéon General de la
Comunidad Auténoma de Canarias, asi como al Decreto 76/2015, de 7 de mayo, por el que se
aprueba el Reglamento de Organizacion y Funcionamiento de la Intervenciéon General (B.O.C. n°93,
de 18.05.2015) y a las actuaciones de comprobacion y de control financiero que correspondan al
6rgano concedente de la subvencién, a la Intervenciéon General de la Administracion del Estado, y a
las previstas en la legislacion aplicable del Tribunal de Cuentas, al que facilitaran cuanta informacion
sea requerida al efecto. La aceptacion de la subvencion por parte del beneficiario implica la
aceptacion de su inclusion en la lista de operaciones/actuaciones publicadas por el Gobierno de
Canarias.

Duodécimo.- En lo no regulado por la presente orden se estara a lo dispuesto en la Ley 11/2006, de
11 de diciembre, de la Hacienda Publica Canaria, asi como a lo establecido en la Ley 38/2003, de 17
de noviembre, General de Subvenciones, al Real Decreto 887/2006, de 21 de julio, por el que se
aprueba el Reglamento de la Ley 38/2003, al Decreto 5/2015, de 30 de enero, por el que se modifica
el Decreto 36/2009, de 31 de marzo, por el que se establece el régimen general de subvenciones de
la Comunidad Auténoma de Canarias.

Contra el presente acto, que pone fin a la via administrativa, podra interponerse recurso potestativo
de reposicion ante el 6rgano que lo dicta, en el plazo de UN (1) MES contado a partir del dia siguiente
a su notificacion; o directamente recurso contencioso administrativo ante la Sala de lo Contencioso
Administrativo en Las Palmas de G.C., del Tribunal Superior de Justicia de Canarias, en el plazo de
DOS (2) MESES, contados a partir del siguiente al de la notificacion; significandole que en el caso de
presentar recurso potestativo de reposicion no se podra interponer recurso contencioso-administrativo
hasta tanto tenga lugar la resolucién expresa del mismo o se produzca la desestimacion presunta por
silencio administrativo. Todo ello sin perjuicio de cualquier otro recurso que pudiera interponerse.

LA CONSEJERA DE TURISMO, INDUSTRIA Y COMERCIO
Yaiza Castilla Herrera
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