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CONVENIO DE COLABORAQI()N DE COLABORAQION ENTRE EL PATRONATO PROVINCIAL DE
TURISMO DE LA DIPUTACION PROVINCIAL DE CORDOBA Y LA ASOCIACION PROMOCION DEL
TURISMO DEL VINO ( AVINTUR), DURANTE EL EJERCICIO 2024-2025

En Cérdoba, a 11 de Noviembre de de 2024

REUNIDOS

De una parte la Vicepresidenta del Patronato Provincial de Turismo (PPTC) de la Diputacion
Provincial de Cérdoba, D?. Narcisa Ruiz Rodriguez en nombre y representacion de este organismo
auténomo.

Y de otra, D. Rafael Angel Llamas Salas en nombre y representacion de la Asociacion para la
Promocion del Turismo del Vino (AVINTUR),

Ambas partes reconociéndose. mutuamente capacidad legal necesaria y suficiente para suscribir
el presente Convenio, acuerdan formalizarlo con arreglo a las siguientes:

ESTIPULACIONES
PRIMERA.- Objeto del convenio.

El presente Convenio tiene por objeto el desarrollo de estrategias de comunicacién turistica
competitivas, potenciando el turismo vitivinicola del territorio de la Ruta del Vino Montilla Moriles que
abarca Cordoba capital y 16 municipios de la provincia de Cérdoba, gestionado de forma sostenible los
recursos existentes, y creando un producto y/o servicio enogastronomico competitivo.

SEGUNDA.- Competencia de las partes.
Competencia provincial:

El Patronato Provincial de Turismo de Coérdoba, creado por acuerdo del Pleno de la Excma.
Diputacion Provincial de Coérdoba de 31 de diciembre de 1991, se constituye como Organismo
Auténomo Local de naturaleza administrativa para la gestion directa de un servicio publico de su
competencia, de conformidad con lo previsto en el Articulo 85.2.A).b) de la Ley 7/1985, de 2 de abril,
reguladora de las Bases del Régimen Local.

El Patronato Provincial de Turismo de Cérdoba quedara adscrito al 6rgano de la Diputacion
Provincial que tenga encomendadas las competencias en materia de turismo.

En la actualidad dicho organismo corresponde al area de Desarrollo Econémico, Promocion y
Empleo que tiene atribuidas las materias de promocién y desarrollo socioeconémico y la contribucién a
la asistencia economica y al desarrollo local de los municipios y mancomunidades de la provincia
utilizando para ello cuantos instrumentos, proyectos y programas pueda disefiar, solicitar y gestionar.
En este contexto, se consideran fines especificos, entre otros, la planificacion, gestiéon, seguimiento y
difusion de estudios, programas y proyectos que incidan en el desarrollo socioeconémico de la
Provincia de Cérdoba.

Entre las finalidad, funciones y competencias del Patronato Provincial de Turismo de Cérd

contenidas en el art. 4 de sus Estatutos se encuentra que este organismo tendra como o_"‘"eto Ia

promocion, fomento, estudio, difusién y desarrollo del turismo de Cérdoba y Provincia, tep endo ¢
cuenta aquellas sugerencias que partan de las Administraciones y sectores implicados en el des¢
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de Coérdoba como destino turistico ya sea capital o provincial, con el fin tltimo de contribuir al aumento
en cantidad y calidad de turistas y a un turismo mas desestacionalizado.

Competencia entidad beneficiaria:

La competencia de la entidad beneficiaria tiene determinada en virtud de lo que disponga sus
Estatutos. Asi el articulo 2 de sus Estatutos atribuye entre sus fines:

c) Acometer actuaciones, programas, acciones y proyectos que contribuyan incidan en el desarrollo
temporal, econdmico y social del territorio que constituye su ambito de actuacion.

d) Promover marcas, y productos particulares y publicos, nomas de autorregulacién , y todos los
instrumentos juridicos o comerciales que favorezcan la imagen del territorio vitivinicola en el territorio,
su defensa ante terceros y la promocion exterior e interior del mismo.

i) fomentar el conocimiento del sector y del mercado del turismo del vino.

3.- Velar por a calidad del destino y su imagen, siendo garantes de una marca.

TERCERA.- Mecanismos de seguimiento, vigilancia y control.

Se establece para realizar el seguimiento, vigilancia y control de la ejecucién del Convenio y de
los compromisos adquiridos por los firmantes, el siguiente mecanismo:

Controles parciales y globales a realizar por el/la Jefe/a del Servicio, Departamento, Unidad, y
que se plasmaran en el correspondiente informe técnico.

CUARTA.- Compatibilidad con otras subvenciones.

Las cuantias previstas en la subvencion nominativa seran compatible con otras subvenciones,
ayudas, ingresos o recursos recibidos para la misma finalidad, procedentes de cualesquiera
Administraciones, o entes publicos o privados, nacionales, de la Unién Europea o de organismos
internacionales, siempre que la cuantia acumulada de los mismos, en la que se incluiria la aportacion
del PPTC de la Diputacion Provincial de Cérdoba no supere el 100% del coste total previsto; en tal caso
las aportaciones previstas se reducirian en la parte proporcional correspondiente

QUINTA - Plazo y modos de pago de la subvencion.

El proyecto tiene un presupuesto total de 11.652,30 €, aportando el PPTC la cantidad de
10.000€, y aportando la entidad beneficiaria la cantidad de 1.652,30€.

El pago de la subvencién nominativa por el importe de 10.000€ ( DIEZ MIL EUROS) con cargo a
la aplicacion presupuestaria 4325 48007 "Convenio Mejora Competitividad AVINTUR” se realizard a la
firma del convenio, previa acreditacion por parte de la entidad beneficiaria de estar al corriente de sus
obligaciones con la Corporacion, salvo en el supuesto de que el beneficiario tenga concedido un
aplazamiento o fraccionamiento de deudas derivadas de un procedimiento de reintegro de subvencion
concedida con anterioridad, y en el supuesto de que el objeto del convenio se haya realizado, en cuyo
caso el pago se realizara, previa justificacion del gasto y de haber cumplido los requisitos R
administrativos por subvenciones concedidas con anterioridad y demas condiciones establecidas en la  ~. ™
Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones y el Reglamento que la desarrolla,
aprobado por Real Decreto 887/2006, de 21 de julio.

SEXTA.- Plazo y forma de justificacion.

2N N\
La justificacion de la subvencion tendra por objeto comprobar la adecuacién del uso de los fopde S\~
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publicos por las entidades beneficiarias, aplicandolos a la finalidad para la que fueron copgedi
demostrando el cumplimiento de las cond|C|ones impuestas y resultados obtenidos.
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Tendra caracter de documento con validez juridica para la justificacion de la subvencién, la
cuenta justificativa simplificada con el contenido previsto en el articulo 75 del Reglamento anteriormente
citado (o el previsto en el articulo 72 del mismo, en su caso).

La subvencién nominativa concedida con cargo a la aplicaciéon presupuestaria correspondiente,
tendra el caracter de un importe cierto, se entendera que queda de cuenta de la entidad beneficiaria la
diferencia de financiacién necesaria para la total ejecucion de la actividad, debiendo ser reintegrada en
tal caso la financiacién publica unicamente por el importe que rebasara el coste total de dicha actividad.

La cuenta debera rendirse ante el 6rgano gestor en el plazo maximo de tres meses, que se
contara a partir de la firma de este Convenio o desde la finalizacién de la temporalidad del proyecto
recogida en el Anexo Econémico del presente convenio, segun esté o no, respectivamente, realizado el
objeto del convenio”.

SEPTIMA.- Publicidad.

La entidad beneficiaria debera tomar las medidas de difusién necesarias para dar la adecuada
publicidad del caracter publico de la financiaciéon del programa, actividad, inversiéon o actuacion de
cualquier tipo que sea objeto de la subvenciéon nominativa y las medidas de difusion que se adopten
deberan adecuarse al objeto subvencionado, tanto en su forma como en su duracién, pudiendo consistir
en la inclusion de la imagen institucional de la entidad concedente asi como leyendas relativas a la
financiacién publica en carteles, placas conmemorativas, materiales impresos, medios electrénicos o
audiovisuales o bien en menciones realizadas en los medios de comunicacién.

OCTAVA.- Subcontratacion de las actividades.

A los efectos de este Convenio, se entiende en su caso, que la entidad beneficiaria subcontrata
cuando concierta con terceros la ejecucion total o parcial de la actividad que constituye el objeto del
Convenio.

Queda fuera de este concepto la contratacién de aquellos gastos en que tenga que incurrir para
la realizacion por si mismo de la actividad.

La entidad beneficiaria, podréa subcontratar, en su caso, hasta el 100% de la actividad. No podran
subcontratarse actividades que, aumentando el coste de la acciones, no aporten valor afadido al
contenido de las mismas.

NOVENA- Gastos subvencionables.

Se consideraran gastos subvencionables, a los efectos de este Convenio, los incluidos en su
Anexo Econdmico, siempre que respondan de manera indubitada a la naturaleza de la actividad
subvencionada, resulten estrictamente necesarios y hayan sido efectivamente pagados con anterioridad
a la finalizacion del plazo de justificacion. En ningln caso el coste de adquisicidén de los gastos podra
ser superior al valor de mercado.

Los gastos e ingresos que se presenten en el anexo econdmico ,estaran debidamente
desglosados y se imputaran de acuerdo con su naturaleza econémica y, en el caso de los gastos
ademas, de acuerdo con la finalidad que con ellos se pretende conseguir.

Los datos seran homogéneos y normalizados en cuanto a denominacién, no
significado de los distintos gastos e ingresos subvencionables, de conformidad con lo estap C)do/en a
Orden EHA/1037/2010, de 13 de abril, por la que se aprueba eI Plan General de Contabilidad\Publica/ A

demas normativa de desarrollo.
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Cuando el importe del gasto supere las cuantias establecidas en la legislacion de Contratos de
Sector Publico para el contrato menor, la entidad beneficiaria debera solicitar como minimo tres ofertas
de diferentes proveedores, con caracter previo a la contraccion del compromiso para la obra, la
prestacion del servicio o la entrega del bien, salvo que por sus especiales caracteristicas de los gastos
no exista en el mercado suficiente numero de entidades que lo realicen, suministren o presten, salvo
que el gasto se hubiese realizado con anterioridad a la subvencion.

La eleccion entre las ofertas presentadas, que deberan aportarse en la justificacion, o, en su
caso, en la solicitud de subvencion, se realizara conforme a criterios de eficiencia y economia, debiendo
justificarse expresamente en una memoria la eleccién cuando no recaiga en la propuesta econémica
mas ventajosa.

A efectos de lo previsto en el apartado anterior, la entidad beneficiaria sera responsable de que
en la ejecucion de la actividad subvencionada concertada con terceros se respeten los limites que se
establezcan en este Convenio en cuanto a la naturaleza y cuantia de gastos subvencionables, y los
contratistas estaran sujetos al deber de colaboracién previsto en el articulo 46 de la Ley 38/2003
General de Subvenciones para permitir la adecuada verificacién del cumplimiento de dichos limites.

En ningln caso podra concertarse por la entidad beneficiaria la ejecucion total o parcial de las
actividades subvencionadas con:

a) Personas o entidades incursas en alguna de las prohibiciones del articulo 13 de la Ley
38/2003.

b) Personas que formen parte de los 6rganos de gobierno de las entidades o entidades
vinculadas con la entidad beneficiaria, tales como empresas asociadas, salvo que la
contratacion se realice de acuerdo con las condiciones normales de mercado. En estas
circunstancias la subcontratacion tendria la autorizacion expresa de esta Corporacién
Provincial.

DECIMA.- Responsabilidad patrimonial.

En concordancia con lo establecido en el Art. 33.1 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, citada, si
de la ejecucion de las actuaciones derivadas del presente convenio se produjeran lesiones en los
bienes y derechos de los particulares, la responsabilidad patrimonial a que, en su caso, dieren lugar
sera de la entidad beneficiaria como entidad responsable de dicha ejecucion.

El presente convenio queda excluido de la aplicacion de la Ley 9/2017 de 8 de Noviembre, al
amparo del articulo 6. No obstante, se aplicaran los principios de esta ley para resolver las dudas que
pudieran presentarse.

El Patronato Provincial de Turismo de la Diputaciéon Provincial de Cérdoba, no tendra relacion
juridico-laboral alguna con las personas que contraten con la entidad beneficiaria para la ejecucién de
los compromisos que corresponda desarrollar en virtud de este Convenio de Colaboracion, siendo
ajena a cuantas reclamaciones puedan derivarse de tales contratos.

UNDECIMA.- Criterios de graduacién de la justificacion.

A este Convenio les son de aplicacién las normas recogidas por la Ordenanza Reguladora de la
Actividad Subvencionable, publicada con el Boletin oficial de la Provincia nimero 29, de 12 de Febrero
de 2020, en especial, los criterios de graduacion y potestad sancionadora ante los posibles
incumplimientos de las condiciones impuestas con metivo de ongesion de esta subvenﬁén_\
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DUODECIMA.- Cuestiones litigiosas en la interpretacién y cumplimiento del Convenio.

Las cuestiones litigiosas que pudieran surgir en la interpretacion y cumplimiento del presente
convenio, seran de conocimiento y competencia del Orden Jurisdiccional Contencioso Administrativo; si
no han podido ser resueltas previamente a través de la Comision de Seguimiento recogida en la
estipulacién tercera del presente Convenio.

DECIMOTERCERA.- Vigencia.

La vigencia del presente Convenio comprendera desde la fecha de su firma hasta la finalizacion
de las actuaciones objeto del presente Convenio; fecha que aparece en el anexo del presente
Convenio.

En cualquier momento, antes de la finalizacion del plazo previsto en el anexo, las partes que
suscriben el presente Convenio podran acordar unanimemente su prérroga, con la limitacion recogida
en el articulo 49 apartado h) parrafo segundo de la Ley 40/2015, de 1 de octubre.

Seran causas de resolucion del mismo:
a) El mutuo acuerdo de las partes manifestado por escrito.
b) Incumplimiento de las obligaciones recogidas en el mismo.

En el supuesto de que concurra alguna de estas causas, pero existan actuaciones en curso de
ejecucion, las partes que suscriben el presente Convenio, a propuesta del Gerente del PPTC, o a
propuesta de la Comision de Seguimiento si ésta existiera, podran acordar la continuacion y finalizacion
de las actuaciones en curso, estableciendo un plazo improrrogable para la finalizacion de las mismas;
conforme al articulo 52 apartado tercero de la Ley 40/2015, de 1 de octubre.

DECIMOCUARTA.- Memoria justificativa.

Para dar cumplimiento al apartado primero del articulo 50 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, se
incluye en el expediente administrativo del presente convenio una Memoria Justificativa como tramite
preceptivo para la suscripcion de este Convenio.

DECIMOQUINTA- Igualdad de género.

Las entidades firmantes se comprometen a respetar e incorporar en la ejecucién del presente
Convenio, procedimientos de igualdad efectiva de mujeres y hombres y de promocion para la igualdad
de género, en el ambito de su actuacion. /

DECIMOSEXTA .- Apoyo a metas de ODS.

Las medidas que atiende el presente convenio apoyan principalmente a la meta o metas ODS n.° 8.9
que dice” De aqui a 2030, elaborar y poner en practica politicas encaminadas a promover un turismo
sostenible que cree puesto de trabajo y promueva la cultura y los productos locales” y tiene sinergias
con la meta o metas 17.17, para “Fomentar y promover la constitucién de alianzas eficaces en las
esferas publico-privada y de la sociedad civil,aprovechando la experiencia y las estrategias de
obtencién de recursos delas alianzas”, ademas de sinergias con los ODS 11 ( ciudades y
comunidades sostenibles) el ODS 12 ( producciéon y consymo respons bles) y el ODS 16 (Paz,
Justicia e Instituciones Sélidas) y sus metas. 11.4, 12.b, 16.7.En un iljdad que la Diputgeion de s
Cordoba quiere aportar a todas sus actuaciones desde que en icipaciop en/l%r, N \\
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implementacién de la Agenda 2030 y en coherencia con “Participamos Dipucordoba 2030", cuya
expresion grafica es la siguiente:
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TRARAI GECENTE ALIANZAS PARA 41
YCRECIMIENTD 17 e L §
ECONOMICT. LOS DBJETIVOS

En la informacién que se utilice en texto o grafica de este convenio se deben utilizar esta
expresion  grafica y  justificacion, asi como enviar reportaje  fotografico a
participamos2030@dipucordoba.es”.

Y en prueba de conformidad, firman los intervinientes, en el lugar y fecha indicados “en el
encabezamiento”.

LA VICEPRESIDENTA DEL PATRONATO EL REPRESENTANTE DE LA ENTIDAD DE LA
PROVINCIAL DE TURISMO DE LA ASOCIACION PROMOCION DEL TURISMO
DIPUTACION PROVINCIAL DE CORDOBA DEL VINO ( AVINTUR)

Fdo.:Narcisa Ruiz Rodriguez | " sFdo. Rafael Angel Liamas Salas
* brdoba
ﬂ
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PRESUPUESTO DE LA ACTIVIDAD

PRESUPUESTO DE GASTOS del programa, actividad, inversion o actuacion, conforme al desglose del

proyecto presentado

PRESUPUEST
@)

PRESUPUESTO DE GASTOS del proyecto conforme al desglose de acciones descritas en la
memoria
Disefio, fabricacion y exhibicion de 7 Vallas publicitarias 7.114,80€
durante 3 meses
Fabricacion de vinilo para 7 vallas de 8 x 3 m 2.541,00€
(363,00 €/ud.)
Exhibicion de 7 vallas publicitarias de 8 x 3m
(217,80 €/ud./mes) 4,573,908
Publicidad en autobus local de Cérdoba durante 3 meses 3.037,10 €
Exhibicién de la publicidad (798,60 €/mes) 2.395,80€
Produccion 641,30 €
Trade Marketing 484,00 €
Realizacion de Programa de fidelizacion 290,40 €

Alianza con influencers locales

726,00 €

PRESUPUESTO ESTIMATIVO DE INGRESOS (IVA INCLUIDO)

Aportacion Patronato Provincial de Turismo de Cérdoba

10.000€

Aportacién Entidad beneficiaria

1.652,30€ €

TOTAL IVA Incluido)

Plazo de ejecucion:

El proyecto se ejecutard desde la firma del convenio hasta el 31 de Marzo de 2025

Temporalidad del proyecto

Plazo de justificacion

El que proceda conforme a la estipulacion Sexta

venio
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Anexo Modelo de Proyecto

CONTENIDOS ESENCIAL DE LA MEMORIA INICIAL

1.- Entidad que solicita la subvencion.
2.- Entidad que desarrolla y organiza la actividad o proyecto.
3.- Descripcion, Fundamentacioén y justificacion del proyecto:

a) Clase de proyecto y tipo de proyecto

b) Entorno en el que se va a desarrollar el proyecto: Localizacién geogréfica y ubicacion
en el espacio.

¢) Razones que llevan al beneficiario a emprender y llevar a cabo el proyecto.

d) Necesidades o problemas que se pretende corregir o cubrir, con su puesta en marcha.

e) Argumentacién sobre por qué que el proyecto es la mejor alternativa de solucion en
funcién de las necesidades sociales, ambientales, econémicas, de mercado, eftc y en

funcién de la legislacion aplicable, viabilidad financiera, rentabilidad educacional,
social, econémica, efc.

f) Medidas paliativas o correctoras a tener en cuenta que se puedan introducir durante la

ejecucién del proyecto, que puedan hacer falta para incrementar las posibilidades de
éxito, lo que daria lugar posiblemente a la modificacion del proyecto.

4.- Objetivos a conseguir con la realizacion del proyecto.

Los objetivos que se sefialen en el proyecto, deben expresar lo que se pretende alcanzar
con la realizacién de cada actividad y las consecuencias y efectos posteriores, que seran evaluados
en funcion de los resultados obtenidos.

Dependiendo de la complejidad del proyecto y de la normativa reguladora especifica, es
conveniente definir en el mismo dos clases de objetivos, que podran ser incrementados o
decrementados segun el tipo de proyecto y/o a peticién de los distintos departamentos técnicos
gestores, tras la preevaluacion del aquel. /

Objetivo General (en el momento de Inicio). Seria la denominacioén del proyecto que permite hacerse
una idea general del proyecto.

Los objetivos generales sintetizan en pocas palabras “la finalidad pretendida” con la realizacion
del proyecto sin sefalar resultados concretos, ni directamente medibles por medio de indicadores. \
Se trata de objetivos finales que cualifican la intencion del beneficiario: "Promover, implementar,

realizar, prevenir, favorecer, dinamizar, impulsar, etc.

Ejemplo: de objetivo general: “ Impulsar la educacion a distancia en un territorio recondito”

a. Objetivos especificos y metas: sefialan los distintos senderos a seguir para conseguir
obtener el objetivo final y en consecuencia el logro del proyecto. Es el momento en que
se diversifica el objetivo general del proyecto y éste comienza a complejizarse.

Las metas, son las propuestas que plantea | i forma mas concreta, pero aun /—\\
cuantificar ni cualificar y que se materializaran en L \
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se cuantifiquen y temporalicen. No son medibles por medio de indicadores, ya
que solo sefialan intenciones del beneficiario.

Ejemplo de metas propuestas para alcanzar el objetivo general: “Impulsar la educacién a distancia en
un territorio recéndito " serian : “realizar cursos”, “acondicionar locales apropiados”, "incentivar y

animar a los potenciales a los instructores” etc ) .

5.- Destinatarios o beneficiarios del proyecto:

- Perfil de los destinatarios directos e indirectos del proyecto: personas fisicas, grupos de
personas (familias, grupos de poblacion),y personas juridicas (asociaciones, entidades, instituciones,

efc.).

- Namero de personas real y aproximado, familias o entidades beneficiarios directos e
indirectos (destinatarios afectados o beneficiados de manera secundaria ) dentro de una
poblacién. Analisis y consecuencias de la alternativa propuesta.

6.- Temporalidad o periodo de ejecucion.

- Plazo de ejecucion o temporalidad del proyecto (este plazo incluye las siguientes
fases: Fase  preparatoria necesaria para la ejecucion del proyecto (organizacion, planificacion,
contrataciéon, encargos, etc). Fase de ejecucion efectiva (realizacion efectiva y ejecucion del
calendario de actividades) y Fase de cierre del proyecto ( limpieza y recogida fisica, recopilacion
de documentos, andlisis, control de resultados y confeccion de la memoria final).

- Calendario de actividades o cronograma de actividades (es aquel documento o
herramienta de gestion, que muestra puntualmente todas las actividades contenidas y definidas en
un proyecto, relacionando directamente las fechas concretas de realizacion, con cada
evento a realizar y que es cumplimentado en orden cronolégico).

7.- Organizacién y Recursos humanos.
El contenido minimo sera el siguiente:
a. ldentificar al representante legal: Direccion de trabajo, direccién de correo electrénico

y teléfono de contacto.

b. Concretar el perfil o la categoria “laboral” del personal que se requiere junto con su
dedicacién de tiempo, ya que eso permitira estimar el coste de personal considerando su categoria y

su dedicacion.

o Prevision de costes de desplazamiento, dietas de alojamiento, dietas
manutencién, etc, para todos los intervinientes.

d. Organizacién y organigrama: Como se van a repartir las responsabilidades de su
ejecucion y quién sera el responsable dltimo. Funciones de cada colaborador interviniente en la

actividad e identificacion .

e. Tipo de relacién de los intervinientes en la realizacion de la actividad: relacion laboral
fijlao esporadica, propia o ajena, con contrato, relacion de colaboracion esporadica (con
validez juridica), relacién de voluntariado sujeto a dicha normativa, prestacion de servicios, etc).

8.- Recursos materiales y técnicos necesarios.

etc.

9.- Recursos financieros o Ingresos y forma de finangi
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Deberan cuantificarse y reflejarse también en el estado de ingresos del
presupuesto, de forma individual para cada tipo de recurso.

10.- Metodologia y viabilidad del proyecto.

Resultados que se esperan obtener en relacién a los objetivos propuestos y metodologia y
procedimiento de trabajo, especificando como se va a desarrollar el proyecto en la practica,
como se va a realizar la coordinacion entre departamentos, entidades, organismos, efc., en
aquellas actividades que lo requieran, como se van a incorporar la participacion de los
destinatarios o implicados en el proyecto, efc.

11.- Sistema de evaluacion.

Mecanismo e instrumentos de seguimiento de la realizacién del proyecto y de evaluacion de
rsultados en el corto plazo y el impacto a medio y largo plazo, respecto a los resultados que se
esperan obtener.

12.- Medios de difusién y publicidad.

Se deben concretar como se va a realizar la comunicacion interna y externa del proyecto, las
subvenciones otorgadas tendran que ser objeto de publicidad en los términos previstos en los
articulos 18 de la Ley General de subvenciones y del 30 del Reglamento de la Ley General de
Subvenciones, normas de las bases especificas.

Mecanismo de publicidad aceptados por la diputacién de Cérdoba seran: Carteles y/o folletos
con depdsito legal e impresos: Carteles y/o folletos sin depdsito legal e impresos, Carteles y/o
folletos no impresos publicados en medios telematicos, Imagen Corporativa de la Diputacion
en pagina Web o Blogspot, Imagen Corporativa de Diputacién en Redes sociales (Facebook,
twitwer, etc). Entrevistas realizadas en Medios de Comunicacién, Placas conmemorativas,
Ropa, Material, Vehiculos, Pancartas, Banderas, Lonas, Otros (especificar).

13. Presupuesto equilibrado. Estado de gastos e ingresos

a) El Estado de ingresos debe incluir los recursos segun naturaleza o tipo de ingreso y especficar
ademas del tipo de ingreso las entidades que colaboran en la financiacion del proyecto:

- Ingresos por aportacioén directa de la entidad beneficiaria, adscritos al proyecto.

- Ingresos por aportaciones provenientes de los destinatarios del proyecto, si es el caso (en
concepto de matricula, tasa, precio de participacién en un evento, etc.)

-Ingresos generados por el proyecto (Por venta de entradas al evento o actividad, por venta de
productos o servicios, por publicaciones, etc)

- Ingresos por donaciones, patrocinios y similares sin que medie contraprestacion alguna,
provenientes de particulares, empresas y organismo publicos.

- Ingresos por subvenciones o ayudas procedentes de otras Administraciones o entidades R
publicas. N

-Ingresos por subvenciones o ayudas procedentes de entidades publicas privadas.

b) el estado de gastos deben incluir los conceptos que, acorde con su naturaleza, se van a poder
incluir en la posterior justificacion.

En aso de que el proyecto sea muy complejo, can varias actividades, y ademés de alto goste,
aunque se pretende un presupuesto unificado, deberd presentarse dgsglosado para su p terigk—\\N
evaluacioén, un presupuesto para cada actividad, de forma que | de todas las actiyidades e \

sumen el importe total del proyecto. @ \‘\
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CONTENIDOS ESENCIAL DE LA MEMORIA INICIAL

1. Entidad que solicita la subvencion.

Asociacion para la Promocién del Turismo del Vino (AVINTUR), ente gestor de la Ruta del Vino
Montilla Morles.

2. Entidad que desarrolla y organiza la actividad o proyecto.

Asociacién para la Promocién del Turismo del Vino (AVINTUR), ente gestor de la Ruta del Vino
Montilla Moriles.

3. Descripcion, Fundamentacion y justificacion del proyecto:
1.a) Clase de proyecto y tipo de proyecto

Este proyecto esta disefiado para desarrollar estrategias de comunicacion turistica competitivas, poten-
ciando el turismo vitivinicola del territorio de la Ruta del Vino Montilla Moriles que abarca Cérdoba capi-
tal y 16 municipios de la provincia de Cérdoba, gestionado de forma sostenible los recursos existentes,

y creando un producto y/o servicio enogastronémico competitivo.

Se trata de un proyecto que busca mejorar el escenario, la comunicacion, uso de herramientas, cam-
bios en la forma de trabajo para adaptarse a los nuevos escenarios, con el fin de generar confianza de
la demanda respecto al producto enoturistico y gastrondémico del territorio de la Ruta del Vino Montilla
Moriles, e impulsando la dinamizacién de la actividad turistica y desarrollo socio econémico del territorio

de la Ruta del Vino como recurso turistico sostenible.

1.b) Entorno en el que se va a desarrollar el proyecto: Localizacién geograéfica y ubi-

cacion en el espacio.

Las acciones disefiadas seran realizadas en Cérdoba capital, salvo aquellas que estén relacionadas
con las diferentes redes sociales de la Ruta del Vino Montilla Moriles, como es el caso de alianzas con
influencers locales y acciones de fidelizacion, que se ejecutaran a través de estas plataformas. Dichas
acciones serviran para aumentar la visibilidad de la Ruta del Vino Montilla Moriles y generar interés en-
tre los ciudadanos (cordobeses) y visitantes, creando una conexién emocional y cultural con el patrimo-

nio vitivinicola de nuestro territorio.

Ademas, se disefiaran y se exhibiran vallas publicitarias, situadas en puntos determinados y claves de

la capital cordobesa, asi como publicidad en autobus local de Cérdoba, con un disefio atractivo

muestre la riqueza turistica de la Ruta del Vino. Ademas, se colaborara con establecimientos lo

para crear exhibiciones tematicas sobre la Ruta del Vino Montilla Moriles, 0freciendo degustaci

distribuyendo material promocional de la misma.
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1.c) Razones que llevan al beneficiario a emprender y llevar a cabo el proyecto.

Este proyecto se emprende con el objetivo de mejorar la competitividad del producto turis-
tico Ruta del Vino Montilla Moriles, poniendo en valor los recursos turisticos de nuestro territorio,
generando interaccion y participacion por parte de los ciudadanos, visitantes y seguidores de
nuestras redes sociales, asi como la promocion y difusion de los recursos naturales, patrimoniales,
culturales, gastronémicos y enolégicos de las 17 localidades que compone el territorio de la Ruta

del Vino Montilla Moriles.

1.d) Necesidades o problemas que se pretende corregir o cubrir, con su puesta
en marcha.

El diagnostico realizado desde la propia Ruta del Vino, ha permitido detectar un desconocimiento
del producto turistico Ruta del Vino Montilla Moriles por parte de los ciudadanos de Cérdoba capi-
tal, a pesar de estar la mayoria de las localidades que conforman nuestro territorio a pocos kilome-
tros de la capital. Esto ha implicado la necesidad urgente de realizar una serie de acciones en la
capital con resultados de mayor impacto, como es el caso de vallas publicitarias por diferentes lo-
calizaciones de la capital y publicidad en autobuses urbanos. Con la puesta en marcha del proyec-
to se busca potenciar la promocién y difusién del destino turistico, dado que la Ruta del Vino es
una importante entidad que abarca la cooperacion y colaboracién publico-privada responsables de

un desarrollo local/comarcales.

1.e) Argumentacion sobre por qué que el proyecto es la mejor alternativa de so-
lucién en funcién de las necesidades sociales, ambientales, econémicas, de
mercado, etc y en funcién de la legislacion aplicable, viabilidad financiera, ren-

tabilidad educacional, social, econémica, efc.

Mejorar la promocién y el conocimiento de la Ruta del Vino Montilla Moriles, es necesario para el
desarrollo socio econémico del territorio. Hoy, el enoturismo y la enogastronomia forman parte de
las tipologias de turismo que desde la OMT son vistas con mayores posibilidades para desarrollar
un modelo de crecimiento sostenible. Con el paso del tiempo, el enoturismo ha integrado un abani-
co mayor de experiencias que conectan el vino con elementos culturales, gastronémicos, arquitec-
tonicos, de bienestar, de deportes, etc. Y aqui es donde nuestro modelo de club de producto Rutas
del Vino incluye toda una red de establecimientos y actividades turisticas unidas, junto a la coope-
racion publico — privada.

Dar visibilidad a la Ruta del Vino Montilla Moriles es dar visibilidad a empresas, municipios, recur-

sos, desarrollo econémico- social, fomento de empleo, desestacionalizacion, mitigar la despobla-

cién rural, busqueda de nuevas oportunidades para el territorio y unir Cérdoba capital con la pro-

vincia.
\‘\\‘._
Se asegura la ejecucion del proyecto en funcion deAa legislacion i le, viabilidad f : \ \;‘_
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nanciera del proyecto, rentabilidad educacional, social y econémica.

1.f) Medidas paliativas o correctoras a tener en cuenta que se puedan introducir
durante la ejecucién del proyecto, que puedan hacer falta para incrementar las
posibilidades de éxito, lo que daria lugar posiblemente a la modificacion del

proyecto.

A lo largo de la ejecucion del proyecto, se contemplaran medidas paliativas y correctoras para ase-
gurar los objetivos perseguidos. Esto incluira la correcta planificacion de las localizaciones de las
diferentes acciones a desarrollar con el fin de conseguir el mayor impacto. Ademas, se tendra en

cuenta una serie de indicadores y mercado para seleccionar los influencers adecuados.

4.- Objetivos a conseguir con la realizacién del proyecto.

La mejora de la competitividad del producto turistico de la Ruta del Vino Montilla Moriles persigue
los siguientes objetivos:

e Mejorar el escenario, la gestién y la comunicacion para conectar eficazmente Cérdoba capital
con la provincia, mejorando asi la experiencia para los residentes y visitantes de la ciudad.

e Mostrar la riqueza, diversidad de productos y el potencial del territorio, involucrando a la
poblacion de Cérdoba capital y a sus visitantes en la apreciacion del valor de estos recursos.

e Desarrollar el turismo sostenible: mediante la promocién de experiencias que respeten vy
valoren el entorno natural y cultural del territorio de Cérdoba y su provincia.

e Dinamizar la economia local a través del incremento de visitantes y la promocién de productos
locales, generando asi un impacto positivo en la comunidad.

e Innovar en la oferta turistica, fomentando la introduccién de nuevas actividades.
e Fomentar el turismo enolégico. Divulgacion de la Ruta del Vino y de su oferta turistica

e Vincular la tradicion vinicola de la region y los cordobeses, invitandoles a descubrir y disfrutar
de la rica herencia de sus vinos cordobeses.

o Establecer sinergias entre el sector vinicola y otros sectores, para ofrecer una experiencia
integral.

e Educar y sensibilizar sobre la importancia de la viticultura y la enologia en la identidad de
Montilla Moriles.

5. Destinatarios o beneficiarios del proyecto:

- Perfil de los destinatarios directos e indirectos del proyecto: personas fisicas, grupos de personas

(familias, grupos de poblacién),y personas juridicas (asociaciones, entidades, instituciones, etc.).

Los destinatarios directos seran los residentes de Coérdoba capital,

tes que acudan a la capital. También seran destinatarios direc
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nuestras plataformas y de los influencers que se impliquen en el proyecto.

Los destinatarios indirectos seran empresas y municipios que componen la Ruta del Vino Montilla
Moriles, beneficiandose de la promocion del destino, asi como usuarios de redes sociales no segui-
dores de nuestras plataformas y de los influencers implicados, que seran captados a través de las

diferentes acciones que se realizaran a través del proyecto.

- Namero de personas real y aproximado, familias o entidades beneficiarios directos e indi-
rectos (destinatarios afectados o beneficiados de manera secundaria ) dentro de una pobla-

cién. Analisis y consecuencias de la alternativa propuesta.

Se estima que el numero aproximado de beneficiarios directos sea de miles, al igual que los benefi-

ciarios indirectos. A tener en cuenta el nimero de habitantes de Cérdoba capital y de turistas que

visitan la capital, asi como el sumatorio de habitantes del resto de las poblaciones que componen
la Ruta del Vino Montilla Moriles (ademas de Coérdoba, los municipios son: Fernan Nufiez, Monte-
mayor, Montilla, La Rambla, Montalban de Cérdoba, Santaella, Moriles, Puente Genil, Aguilar de la

Frontera, Monturque, Lucena, Cabra, Dofia Mencia, Baena, Castro y Espejo).

Los beneficiarios seran tanto personas fisicas (habitantes y turistas), como juridicas (empresas con
actividades turisticas y no turisticas, como es el caso de los comercios, que seran beneficiarios de
la promocion del destino), asi como tres mancomunidades, dado que parte de nuestro territorio
abarca municipios que se encuentran acogidos por tres mancomunidades diferentes; Campifia Sur

Cordobesa, Subbética y Guadajoz Campifia Este.

6. Temporalidad o periodo de ejecucion.

- Plazo de ejecucién o temporalidad del proyecto (este plazo incluye las siguientes fases: Fase
preparatoria necesaria para la ejecucién del proyecto (organizacion, planificacion, contratacion,
encargos, etc). Fase de ejecucion efectiva (realizacion efectiva y ejecucion del calendario
deactividades) y Fase de cierre del proyecto (limpieza y recogida fisica, recopilacion dedocumentos,
analisis, control de resultados y confeccion de la memoria final).

Una vez aprobado el Convenio de Colaboracién entre el Patronato Provincial de Turismo de la
Diputacion de Cordoba y la Asociacion para la promocion del turismo del Vino (Avintur), tendra un plazo
de vigencia hasta el 31 de marzo de 2025 . Este plazo incluye la fase preparatoria, fase de ejecucion y
fase de cierre del proyecto.

- Calendario de actividades o cronograma de actividades (es aquel documento o herramienta de
gestion, que muestra puntualmente todas las actividades contenidas y definidas en un proyecto,
relacionando directamente las fechas concretas de realizacién, con cada evento a realizar y que e
cumplimentado en orden cronoldgico).

. U\ac'lén
Dlpco'rdoba




Wy,
w2 S

""

B

PATRONATO PROVINCIAL DE TURISMO | DIPUTACION

Diputacion de Cérdoba

7. Organizaciéon y Recursos humanos.

a. Identificar al representante legal: Direccion de trabajo, direccion de correo electronico
y teléfono de contacto.

El Presidente y Representante legal de la asociacion, y por tanto, del proyecto, sera D.
Rafael Angel Llamas Salas, C/ Puerta de Aguilar, 10 (Edif. Solera). 14550 Montilla (Cérdoba). TIf.
957390551 (email: info@rutadelvinomontillamoriles.com)

b. Concretar el perfil o la categoria “laboral” del personal que se requiere junto con su de-
dicacion de tiempo, ya que eso permitira estimar el coste de personal considerando su ca-

tegoria y su dedicacion.

Para la ejecucion del proyecto se requiere un equipo compuesto por una técnica de turismo a
tiempo completo (40 horas semanales). Ademas, se requerira entre otros, la prestacién de servi-
cios que se contrataran con empresas relacionadas con publicidad y comunicacion para las va-
llas publicitarias, publicidad en autobus urbano, acciones de promocion en rrss, etc. Estas perso-

nas/empresas permitiran desarrollar y gestionar las actividades planificadas.

c. Prevision de costes de desplazamiento, dietas de alojamiento, dietas manutencion,
etc, para todos los intervinientes.

Los costes relacionados con desplazamientos, alojamiento, dietas y manutencion estaran
cubiertos dentro del presupuesto de las empresas contratadas para los servicios especificos. En
cuanto al personal técnico de la asociacion, sus gastos asociados a la ejecucion del proyecto se-

ran cubiertos por su contrato vigente.

d. Organizacién y organigrama: Coémo se van a repartir las responsabilidades de su ejecu-
cion y quién sera el responsable ultimo. Funciones de cada colaborador interviniente en

la actividad e identificacion.
Los intervinientes en el proyecto y las funciones son las siguientes:
GERENTE: Rafael Cabello Hidalgo (Movil. 651032523). Email:

gerencia@rutadelvinomontillamoriles.com

El gerente sera el responsable ultimo del proyecto. Las funciones seran: dirigir el equipo

de trabajo, velar por el cumplimiento de los objetivos y supervision del proyecto hasta su finalizacion.

TECNICO DE TURISMO: Eva Belén Escobar Pérez (Movil. 608332651). Email:

info@rutadelvinomontillamoriles.com

Las funciones seran: coordinar la ejecucion y calidad de los trabajos realizadgs, controlar la evolu- =7 \
w
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cién del proyecto y la consecucion de los objetivos, asi como establ medifdas cofyectoras ante

cualquier imprevisto o alcance,
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PROVEEDORES: Empresas o entidades contratadas para las diferen-

tes acciones a realizar.

e. Tipo de relacion de los intervinientes en la realizacion de la actividad: relacion laboral
fija o esporadica, propia o ajena, con contrato, relacion de colaboracion esporadica (con
validez juridica), relacion de voluntariado sujeto a dicha normativa, prestacién de servi-

cios, etc).

e El tecnico de turismo tiene una relacion laboral fija con la asociacion desde el afio
2015.

e En cuanto a la Gerencia, se ostenta desde el 15 de diciembre de 2022 tras aproba-

cién en sesioén ordinaria de la Junta Directiva de la Asociacion.

e Se contempla establecer relaciones de colaboracién esporadica con proveedores
externos para la ejecucion de acciones indicadas en el proyecto, todo conforme a la

normativa laboral y fiscal vigente.

8. Recursos materiales y técnicos necesarios. Infraestructuras, instalaciones, equipamien-

tos, vehiculos, material técnico, material fungible, etc.

Para la ejecucion del proyecto, se requerira material fungible (material de oficina), técnico (ordena-
dor, movil), material promocional y merchandising que la propia asociacion dispone. Ademas, los
desplazamientos del propio personal de la asociacion se realizaran en sus propios vehiculos. Sin
embargo, para las acciones que necesiten la contratacion de servicios a terceros, se requerira ma-
terial publicitario que previamente debera ser editado y/o fabricado para las vallas y para la publici-
dad en autobus urbano, productos locales para las degustaciones, equipos informaticos, internet,

etc.

9. Recursos financieros o Ingresos y forma de financiacién. Deberan cuantificarse y reflejar- AN
se también en el estado de ingresos del presupuesto, de forma individual para cada tipo

de recurso.

Para este proyecto, los recursos financieros necesarios apareceran en el presupuesto de
ingresos y gastos del apartado 13 de esta memoria donde cada actividad requerira de una estima-
cién de costes detallados.

La financiacion podra provenir del Patronato Provincial de Turismo de Cordoba y de fon-
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10. Metodologia y viabilidad del proyecto.

El proyecto para la mejora de la competitividad de la Ruta del Vino Montilla-Moriles se imple-

mentard mediante una metodologia estructurada en fases clave para su viabilidad:

a) Fase 1: Diagnoéstico y Planificacion
Es de importancia contar con un andlisis inicial del estado actual de la promocién y comunicacién
de la ruta del Vino Montilla Moriles. Dicho analisis viene trabajado desde hace afios, puesto que la
Ruta del Vino esta sujeta a una auditoria de forma bianual por el club de producto Rutas del vino
de Espana, por el cual se obtiene la certificacion como Ruta del vino. Dicho esto, la situacién ac-
tual esta totalmente detectada, por lo que se requerira a lo largo de la ejecucién del proyecto, una
planificacién de las acciones para mitigar las debilidades y amenazas recogidas, que incluya las
estrategias de comunicacién. El plan se centra en mejorar la visibilidad de la Ruta del Vino a tra-
vés de medios publicitarios y digitales, y en la organizacion de las acciones descritas en el proyec-
to.

b) Fase 2: Implementacién

Se describen las acciones a realizar en este proyecto:

b) Vallas Publicitarias: Disefio de vallas publicitarias atractivas. Fabricacion de vinilo para
vallas. Exhibicion de 7 vallas de 8 x 3 m durante 3 meses en localizaciones de Cérdo-
ba capital.

c) Publicidad en autobuses locales: adornar autobuses urbanos de Cérdoba capital con
vinilos que muestren la riqueza de la Ruta del Vino Montilla Moriles durante 3 meses.

d) Trade Marketing: Colaborar con establecimiento local de Cérdoba capital para crear
actividad en torno a la Ruta del Vino Montilla Moriles. Ademas, se ofrecera degustacio-
nes y se distribuira material promocional de la Ruta.

e) Programa de fidelizacién: Desarrollar programa de fidelizacion para residentes que
participen en tours y/o actividades turisticas de la Ruta del Vino Montilla Moriles.

f) Alianza con influencers locales: Trabajar con personalidades influyentes en la region
para compartir su experiencia en la Ruta del Vino Montilla Moriles.

c) Fase 3: Coordinacién y Gestion
Se supervisara y se controlara la ejecucion del proyecto, a través de un monitoreo del progreso,
correcta gestién de recursos, con un uso de herramientas digitales y reuniones periddicas para
asegurar una comunicacion fluida entre todos los participantes y resolver posibles problemas de
manera oportuna.

d) Fase 4: Evaluacion
Implementacién de un sistema de seguimiento, obtencion de datos, analisis y elaboracién de Infor-
me de evaluacion (esta fase es descrita con mayor detalle en el punto 11 de dicha memoria).
El proyecto espera lograr los siguientes resultados:
- Incremento en la Visibilidad: Mejora significativa en el conocimiento de la Rut

Moriles entre los residentes de Coérdoba vy los turistas, evidenciado por




\JJ RALE
corms«-a

PATRONATO PROVINCIAL DE TURISMO | DIPUTACION 2030

Diputacion de Cdérdoba

cia la Ruta y la interaccién en redes sociales.
- Mejora en la Experiencia Turistica: Aumento en la satisfaccion del turista mediante una promo-
cion efectiva y eventos interactivos que destaquen la oferta enogastronémica del territorio.
- Dinamizacién Econdmica Local: Creacién de un impacto econdémico positivo en los municipios de
la Ruta del Vino mediante el incremento de visitantes y la promocion de productos locales.
Esta redaccion proporciona una vision clara y detallada de la metodologia y viabilidad del proyec-
to, abordando los aspectos clave de implementacién, coordinacién y participacion, en linea con los

objetivos propuestos.

11. Sistema de evaluacion.

La importancia de evaluar los resultados obtenidos es una forma de investigacion aplicada, siste-
matica, planificada y dirigida, para obtener y proporcionar de manera valida y fiable, dtos de infor-
macion suficiente y relevante en la que se apoya un diagndstico y la ejecucion de acciones y plan
de trabajo por el que se rige el proyecto. Se comprobara la extension y el grado en que dichos lo-
gros se han dado, de forma que sirva de base o guia para dar continuidad a la promocion y difu-

sion del destino.

El objetivo de este sistema de evaluacién es medir la efectividad del proyecto. Este sistema servira
para asegurar que los fondos se utilicen de manera eficiente para alcanzar los objetivos propues-
tos.

Para asegurar el seguimiento efectivo del proyecto, se llevaran a cabo reuniones como indicadores
de proceso para velar por el cumplimiento de los objetivos, plasmar el grado de avance en la im-
plementacion, interceptar posibles contratiempos y ajustar las acciones a lo indicado en el proyecto
y al cumplimiento del presupuesto.

En cuanto a indicadores de resultados, se valorara el grado de visibilidad del destino, a través de
trafico web y de redes sociales, usando como métodos de medicién, el registro de usuarios y visi-
tantes, asi como con comparativa anual. Ademas, se tendra en cuenta nimero de asistentes y gra-

do de satisfaccion en aquellas acciones que puedan realizarse.

La metodologia de evaluacion de resultados es una etapa crucial, dado que la recopilacion de da-
tos garantiza que la evaluacion se base en informacion precisa y relevante. Esta fase incluye la ob-
tencién de datos cuantitativos y cualitativos relacionados con los indicadores de resultado. Para

ello, se usara una fuente de datos primarios; entrevistas con partes interesadas, monitoreo desde

observaciones directas, asi como de estudio de satisfaccion de los asistentes en aquellas acciones
que puedan realizarse), datos secundarios; informes de empresas contradas sobre afluencia de

transeuntes por las localizaciones de las vallas publicitarias, asi como de usuarios de los autobu-

plataformas a través de diferentes herramientas de recopilacion de datos. Una vez termine ést

Informe t{g\t\@pﬁéi&% //

proceso, se analizaran dichos datos y se procedera a su analisis p

luacion. La elaboracion de un informe de evaluacién detallado y bi
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mentar diversas estrategias para maximizar el impacto del proyecto y facilitar

la toma de decisiones.

12. Medios de difusion y publicidad.
Ademas de los recursos de difusion y publicidad que vienen recogidos en las acciones descritas

en la memoria, se realizara y se enviara nota de prensa a diferentes medios de comunicacion para
informar del proyecto que recoge la memoria. Se publicara y se difundira las actuaciones que se
realizaran en las diferentes plataformas de comunicacion digital de la Ruta del Vino Montilla Mori-

les.
Los disefios que se realicen para aquellas acciones que lo requieran, incluira los logotipos o ima

gen corporativa de Diputacién de Cérdoba y/o de Patronato Provincial de Turismo de Cérdoba (se-
gun se requiera). En cuanto a la difusién de las acciones en redes sociales de la Ruta del Vino
Montilla Moriles y en la nota de prensa elaborada por nuestra entidad, se hara mencion a la enti-

dad que financia dicho proyecto, todo ello con el fin de garantizar la visibilidad de la procedencia

de la financiacion.

13. Presupuesto equilibrado. Estado de gastos e ingresos

PRESUPUEST
(o)

PRESUPUESTO DE GASTOS del proyecto conforme al desglose de acciones descritas en la
memoria

Disefio, fabricacion y exhibicion de 7 Vallas publicitarias 7.114,80€
durante 3 meses

Fabricaciéon de vinilo para 7 vallas de 8 x 3 m 2.541,00€
(363,00 €/ud.)

(Ez);h;?sl%%r}u?/;;:)”as publicitarias de 8 x 3m 4.573.80 €
Publicidad en autobts local de Cérdoba durante 3 meses 3.037,10€
Exhibicion de la publicidad (798,60 €/mes) 2.395,80 €
Produccion 641,30 €
Trade Marketing 484,00 €
Realizacion de Programa de fidelizacion 290,40 €
Alianza con influencers locales 726,00 €
PRESUPUESTO DE INGRESOS

Subvencion del Patronato Provincial de Cérdoba 10.000,00 €
Aportacion de la entidad beneficiaria 1.652,30 €
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