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MINISTERIO
DE INDUSTRIA, COMERCIO
Y TURISMO

RESOLUCION DE CONCESION DE LA SUBVENCION NOMINATIVA PREVISTA EN
LOS PRESUPUESTOS GENERALES DEL ESTADO DE 2023 A FAVOR DE LA
CONFEDERACION ESPANOLA DE COMERCIO (CEC)

El articulo 22.2.a) de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones,
prevé que se puedan conceder, de forma directa, las subvenciones previstas
nominativamente en los Presupuestos Generales del Estado.

El articulo 65 del Reglamento de la Ley General de Subvenciones, aprobado por Real
Decreto 887/2006, de 21 de julio, regula el procedimiento para la concesion de las
subvenciones previstas nominativamente en los Presupuestos Generales del Estado.

En este sentido, dispone el apartado tres que el procedimiento para la concesién de
estas subvenciones se iniciara de oficio por el centro gestor del crédito presupuestario
al que se imputa la subvencidén, o a instancia del interesado, y terminara con la
resolucion de subvencion o el convenio, afiadiendo que, en cualquiera de los supuestos
previstos en este apartado, el acto de concesion o el convenio tendran el caracter de
bases reguladoras de la concesidn, a los efectos de lo dispuesto en la Ley General de
Subvenciones.

La Ley 31/2022, de 23 de diciembre, de Presupuestos Generales del Estado para el afio
2023, prevé la asignacion de una subvencion a la Confederacién Espariola de Comercio
(CEC) por importe de cincuenta mil euros (50.000€).

El comercio de proximidad es un sector estratégico a nivel econdémico y también desde
un punto de vista social. Histéricamente, se ha caracterizado por su dinamismo y
capacidad de generacion de riqueza, empleo y bienestar social. Ese valor intrinseco,
asociado al sector, prevalece hoy dia y le convierte en una palanca fundamental para el
impulso de la economia local y el desarrollo de los territorios.

Entre los indicadores que evidencian su peso en la economia espafiola y su funcion
estratégica se pueden mencionar los siguientes:

e El comercio representa el 13% del PIB de la economia espafola, con mas de
450.000 empresas, de las que el 90% son micro-pymes, es decir, de menos de
10 trabajadores, ubicadas a lo largo de todo el territorio espafiol, tanto en
grandes urbes como en zonas rurales con problemas de despoblacién.

e Se trata de un sector imprescindible para el impulso y mantenimiento del empleo,
con el 17% de los afiliados a la Seguridad Social.
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e EI 64,5% de los ocupados del sector son mujeres, frente al 46,6% que este
colectivo representa en el conjunto de la economia.

o El comercio es el que mas empleo genera entre los jovenes, favoreciendo su
insercion laboral y el que ofrece mayor estabilidad, con un 80% de contratos
indefinidos.

e En el comercio, el empleo por cuenta propia tiene mayor peso en términos
relativos que en el conjunto de la economia. En 2023, el 23,05% de los ocupados
en este sector lo son por cuenta propia (un 35,05% en el caso del comercio
minorista), frente al 16% para el conjunto de la economia.

En este contexto, la Administracion General del Estado, a través de la Secretaria de
Estado de Comercio y la Confederacion Espafola de Comercio (CEC), la organizacion
empresarial mas representativa del comercio de proximidad en Espafia, colaboran para
llevar a cabo el proyecto de lanzamiento de la “Campaha de Promocién y
Dinamizacion del Comercio de Proximidad”.

Con esta campafia la CEC pretende poner en valor el comercio de proximidad y, con
ello, ayudar a dinamizar la actividad econdémica, revitalizar el tejido comercial y potenciar
el consumo, mostrando todos los valores intrinsecos del pequefo comercio que lo hacen
unico: cercania, sostenibilidad, producto fresco y autoctono, y trato humano.

La Confederacion Espafiola de Comercio (CEC), constituida en 1984, es la organizacion
empresarial para la defensa, la representacion y el fomento de los intereses generales
del comercio urbano y de proximidad. Dicha organizacion integra a 7 confederaciones y
20 federaciones de ambito autonémico y provincial de autbnomos y pequefo y mediano
comercio, asi como organizaciones sectoriales de ambito nacional, representando en su
conjunto a mas de 435.000 empresas de comercio. Asimismo, es miembro de pleno
derecho de la Confederacion Espafiola de la Pequefia y Mediana Empresa (CEPYME),
organizacion mas representativa de las pymes en Espafia y de la Confederacion
Espafola de Organizaciones Empresariales (CEOE), asi como en la Comision de
Competitividad, Comercio y Consumo de CEOE (C4) donde ostenta una presidencia. La
CEC goza, ademas, de una amplia presencia institucional en diversos organismos,
comisiones y grupos de trabajo vinculados con el sector comercio.

La amplia y probada experiencia de que dispone la Confederacién, su gran
representatividad y caracter estratégico, asi como el conocimiento acumulado a lo largo
de los anos, convierten a la Confederacién Espafiola de Comercio en una entidad con
una fuerte capacidad de influencia en el sector, cuya estructura organizativa vertebrada
permite hacer fluir la informacién con gran eficacia a todos los agentes, tanto a nivel
territorial como a nivel sectorial.
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En concreto, la mencionada campanfa se centrara en las siguientes cuestiones:

o Dar visibilidad y concienciar sobre el papel del comercio de proximidad: el
comercio de proximidad engloba en nuestro pais a miles de empresas
heterogéneas, con grandes grupos de actividades diversas tales como
equipamiento personal, equipamiento del hogar, alimentacion, etc. que
comparten importantes valores del pequefio comercio: cercania, producto
fresco, sostenibilidad y trato humano que con esta campana se intentan resaltar.

e Generar una cierta conexion y concienciacién a nivel social: mediante una
campafa innovadora en la forma de comunicar que sirva para concienciar
utilizando como vehiculo de transmision el sentido del humor para conectar con
un consumidor diverso y heterogéneo. Una campana que genere empatia y
compromiso y que invite a pensar en nuestros habitos de compra, favoreciendo
con ello una mayor fidelizacion del consumidor e identificacion con el pequefio
comercio.

e Apoyar a un sector prioritario en un nuevo contexto socioeconémico de gran
transformacion y evolucion demografica como el que vivimos, en el que se prevé
que en apenas 7 anos el 30% de la poblaciéon sea mayor de 65 anos, siendo
necesario contar con unos servicios basicos y accesibles, en una apuesta por un
modelo de ciudad que responda a las necesidades de una poblacidon mas
envejecida.

e Construccion de una marca identificativa de la primera campafa nacional de
concienciacion del pequefio comercio: ayudando a construir una imagen de
marca de las pymes, micropymes y auténomos que son el 90% del tejido
empresarial de comercio de nuestro pais, y que representan todo un referente
de nuestros entornos. El asociar al sector con valores positivos, ayuda al
fortalecimiento del tejido comercial y a crear una imagen corporativa, comun,
atractiva y que aporta singularidad.

e Sensibilizacion y concienciacion medioambiental: fomentando la sensibilizacion
sobre un consumo responsable, préximo, una forma de comprar mas respetuosa
con el medio ambiente y mas contributiva con los productores nacionales. Elegir
pequenas tiendas se traduce en cadenas de suministro mas cortas y, por lo
tanto, con menores emisiones, menor utilizacion de embalajes, etc.

En su virtud, de conformidad con la Orden ICT/111/2021, de 5 de febrero, por la que se
fijan los limites para administrar los créditos para gastos y se delegan competencias, en
cuyo art.14.1,c) se aprueba las delegaciones efectuadas por la titular de la Secretaria
de Estado de Comercio en los titulares de las Direcciones Generales de Comercio e
Inversiones y de Politica Comercial, de las competencias en materia de subvenciones
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publicas, prestamos, anticipos reembolsables, becas y otros tipos de ayudas, asi como
las relacionadas con la convocatoria, concesion y resolucion de las mismas, incluyendo
los expedientes sancionadores relativos a dichas competencias cuyo importe sea
inferior a 900.000 euros; y con la de convenios reguladores o resoluciones que
instrumenten la concesion de subvenciones nominativas con cargo a los créditos de la
Secretaria de Estado sin limite de cuantia:

RESUELVO

Primero. Subvencion.

Conceder a la Confederacion Espafiola de Comercio una subvencion nominativa por
importe de CINCUENTA MIL EUROS (50.000 €), con cargo al crédito disponible en la
aplicacion presupuestaria 20.07.4310.483 del Presupuesto de Gastos del Ministerio de
Industria, Comercio y Turismo, en el ejercicio 2023.

Segundo. Objeto.

La subvencién concedida tiene por objeto la implementacion de la “Campana de
Promocién y Dinamizacion del Comercio de Proximidad”, mediante la realizacion de
diferentes acciones de comunicacién y publicidad que fomenten la fidelizacion y
promocion del comercio de proximidad, concienciando a la ciudadania, conectando con
los consumidores y coadyuvando a poner en valor las fortalezas del pequefio comercio.
Para llevar a cabo dicha campana se utilizaran diferentes canales y soportes, fisicos y
digitales. El proyecto se canalizara a través de las organizaciones miembro que podran
hacer uso de ella en sus canales y soportes, consiguiendo un efecto multiplicador del
impacto generado a través de esta iniciativa cuyo ambito territorial es el nacional,
utilizando para ello el castellano y las lenguas cooficiales existentes en Espafa.

Tercero. Compatibilidad.

Esta subvencién es compatible con la percepcién de otras subvenciones, ayudas,
ingresos o recursos para la misma finalidad, procedente de otras Administraciones o
entes publicos o privados, nacionales, de la Union Europea o de organismos
internacionales, si bien, en ninguin caso, el importe de los fondos recibidos podra superar
el coste de la actividad subvencionada.
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Cuarto. Actividades a realizar.

La Confederacion Espafnola de Comercio destinara la cantidad subvencionada a la
implementacién de la “Campafa de Promocion y Dinamizacién del Comercio de
Proximidad”, a través de las siguientes actuaciones concretas:

a)

f)

La contratacion del servicio externo para la implantacién de la campafa y que
incluye:

- Creatividad y direccion estratégica de la campafa

- Derechos de uso (digital e impreso), de carteleria, a nivel nacional

- Adaptaciones graficas a los diferentes soportes y canales

- Diseno y alojamiento de la web de la campaia

- Generacion de videos personalizados

- Derechos de imagen de los actores participantes

Colaboracion con los proveedores externos para la adaptacion de la campania.
Coordinacién de la presentacion y el lanzamiento de la campania.

Coordinacioén con las organizaciones territoriales y sectoriales que integran CEC
para la difusion de la campana.

Las acciones especificas de difusion de la propia campafia, a través de todos los
canales de comunicacion contemplados.

Seguimiento de los resultados y elaboracion de informes.

En concreto, se utilizaran los siguientes canales durante la campafia para el logro de un
mayor impacto:

1.

2.

Presencia fisica en los comercios: Carteleria. Disefio de una carteleria, una
imagen genérica que agrupe y refleje los valores del comercio de proximidad.

Soporte digital:
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o Video spot, eje de la campafia. Produccion y difusion de un video que sera
la pieza central de la campafia, en la que se expliquen las ventajas que
representa la compra en el comercio de proximidad.

e Mini-videos de cada concepto (cercano, fresco, sostenible y humano), para
difundir en el canal digital e insistir de forma individual en cada uno de los
conceptos.

e Pagina web (stickers, video personalizado, mini-videos de los conceptos
caracteristicos del comercio de proximidad). Disefio y publicacion de una
pagina web corporativa de la campafia. En dicha pagina web se crearan
varios soportes digitales susceptibles de ser descargados. En la misma
figuraran los carteles, el video spot eje de la campana y los mini-videos de
cada concepto (Cercano, Fresco, Sostenible y Humano).

e Stickers que podran ser compartidos a través de WhatsApp o redes sociales,
y un video que podra ser personalizado por cada comerciante con el nombre
del establecimiento comercial e incluso con el suyo propio, para que pueda
trasladarlo a sus clientes y amplificar todavia mas el impacto del mensaje de
la campana.

o Campana digital. Se impulsara una campana digital, que incluira publicidad,
en la que se difundira el video central, los mini-videos, piezas creativas, y se
realizaran posts estaticos y dinamicos que podran ser compartidos en redes
sociales, para multiplicar el alcance de la campana y ayudar a generar
interaccion.

Quinto. Ambito temporal.

La actividad financiada habra de realizarse por el beneficiario hasta el 30 de junio de
2024.

Sexto. Forma de hacer efectiva la subvencion.

La subvencion se abonara de una sola vez con caracter anticipado, para la financiacion
de las actuaciones referidas en el apartado cuarto, de conformidad con lo previsto en el
articulo 34.4 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones.
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De conformidad con el articulo 42 apartado 2 del Real Decreto 887/2006, de 21 de julio,
por el que se aprueba el Reglamento de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General
de Subvenciones, no se requiere constitucién de garantia por parte de la Confederacién
Espafiola de Comercio (CEC), organizacion empresarial para la defensa, la
representacion y el fomento de los intereses generales del comercio urbano y de
proximidad, que realiza una importante labor de accion social.

Séptimo. Obligaciones del beneficiario.

El beneficiario debera presentar declaracion responsable exigida en los articulos 25 y
26 del Reglamento de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones,
aprobado por Real Decreto 887/2006, de 21 de julio, en lo referente a no estar incurso
en las prohibiciones que establece el articulo 13 de la citada Ley38/2003, de 17 de
noviembre.

El beneficiario debera presentar documentacion que acredite estar al corriente del pago
de sus obligaciones tributarias y con la Seguridad Social o autorizar para que el
concedente de la subvencion efectue la correspondiente comprobacion.

Octavo. Justificacion.

La Confederacién Espafiola de Comercio justificara ante la Direccion General de Politica
Comercial la aplicacion de la subvencién percibida mediante cuenta justificativa del
gasto realizado, de acuerdo con el articulo 30 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre,
en el plazo de tres meses desde la finalizacion de la fecha maxima prevista para la
realizacion de las actividades consignada en el apartado quinto de esta resolucién v,
como maximo, hasta el 30 de septiembre de 2024.

Noveno. Reintegros de la subvencion

1. Procedera el reintegro de las cantidades percibidas y no justificadas en los términos
y por las causas previstas en el articulo 37 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre.

El incumplimiento total o parcial de los requisitos y obligaciones establecidos dara lugar
a la obligacion de reintegrar esta total o parcialmente.

2. Los criterios de graduacién seran los siguientes:

a). El incumplimiento total y manifiesto de los objetivos para los que se concedi6 la
ayuda, entendiendo por tal la no satisfaccion del objetivo perseguido con la concesion
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de la ayuda, o cualquier otra irregularidad que presente caracter sistémico o afecte a
partes esenciales del proyecto financiado, sera causa de reintegro total de la ayuda.

b). El incumplimiento de los objetivos parciales o actividades concretas, o cualquier otra
irregularidad que unicamente afecte a partes no esenciales del proyecto, dara lugar al
reintegro del pago anticipado mas los intereses de demora, en el porcentaje
correspondiente a la inversion no efectuada o no justificada.

A los efectos de lo dispuesto en los apartados anteriores se considerara incumplimiento
total el equivalente a un porcentaje inferior al 60 por ciento de realizacién del proyecto
financiable.

3. El procedimiento de reintegro se regira por lo dispuesto en los articulos 41 a 43 de la
Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones y el titulo Ill, capitulo 1l de
su Reglamento de desarrollo, aprobado mediante Real Decreto 887/2006, de 21 de julio.

4. El érgano competente para exigir el reintegro de la subvencion concedida sera la
persona titular de la Direccion General de Politica Comercial.

Décimo. Régimen sancionador.

Las posibles infracciones que pudiesen ser cometidas por la entidad beneficiaria se
graduaran y sancionaran de acuerdo con lo establecido en el titulo IV de la Ley 38/2003,
de 17 de noviembre, y titulo IV de su Reglamento, aprobado por el Real Decreto
887/2006, de 21 de julio.

Décimo primero. Recursos.

Contra la presente Resolucion, que pone fin a la via administrativa, podra interponerse
potestativamente recurso de reposicion ante la Secretaria de Estado de Comercio, como
6rgano delegante, en el plazo de un mes contado a partir del dia siguiente al de su
notificacion, de conformidad con los articulos 123 y 124 de la Ley 39/2015, de 1 de
octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones Publicas; o
bien, recurso contencioso-administrativo, en el plazo de dos meses, a contar desde el
dia siguiente al de su notificacion, ante la Sala de lo Contencioso-administrativo de la
Audiencia Nacional, de conformidad con lo dispuesto en la Ley 29/1998, de 13 de julio,
reguladora de la Jurisdiccion Contencioso Administrativa.
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En el caso de presentar recurso de reposicion, no se podra interponer recurso
contencioso-administrativo hasta que se resuelva expresamente el recurso de
reposicion o se produzca la desestimacion presunta del mismo.

Para interponer recurso de reposicion ante la sede electronica de este Departamento
debera acceder al siguiente enlace:

https://sede.minetur.gob.es/es-es/procedimientoselectronicos/Paginas/detalle-
procedimientos.aspx?ldProcedimiento=158

LA SECRETARIA DE ESTADO DE COMERCIO
P.D. (Art.14.1, c) de la Orden ITC/111/2021, de 5 de febrero)

EL DIRECTOR GENERAL DE POLITICA COMERCIAL

Juan Francisco Martinez Garcia
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